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HYRJE

Shoqata “Together for Life”, né kuadér té projektit “Punimet artizanale té thuprés, shpresa pér

punésimin e té rinjve romé dhe egjiptiané”, mbéshtetur nga GIZ ProSEED, zhvilloi njé studim
me fokus artizanét e punimeve té thuprés. Qé&llimi kryesor i kétij studimi ishte té kuptuarit e
situatés sé pérgjithshme té artizanéve né Shqipéri, vecanérisht atyre té produkteve té thuprés
dhe té nevojés pér ndérhyrje pér rigjallérimin e kétij nénsektori.

Studimi pérpiget té ofrojé njé panoramé mbi situatén e artizanéve dhe problematikat gé ata
hasin, si dhe nevojat gé kané pér mbéshtetje. Ai pérgendrohet kryesisht né tregun e brendshém
té zinxhirit té prodhimeve té produkteve prej thupre, duke filluar nga lénda e paré deri tek
produkti pérfundimtar dhe siguron informacion bazé pér elementet kryesore si kérkesé-ofertés
né treg pér kéto produkte dhe problemeve me té cilat hasen artizanét.

Hartuesit e kétij studimi nuk e patén té lehté té mblidhin informacione pér kété sektor, pasi u
pérballén me mungesé té té dhénave zyrtare apo statistikave e raporteve studimore. Studimi
bazohet kryesisht mbi komponentin sasior, bazuar né 23 intervista ballé pér ballé me mjeshtra
té prodhimeve té thuprés né Korgé, Elbasan dhe Berat. Komponenti cilésor bazohet né té
dhéna té térthorta nga burime zyrtare dhe studime te ndryshme.

QELLIMI | STUDIMIT

Qéllimi i analizés sé tregut né fushén e prodhimeve artizanale té thuprés éshté gé té shqyrtojé
situatén né nivelin e biznesit té vogél, familjar, apo té biznesit t&¢ mesém — punishte dhe té gjejé
se cfaré i pengon bizneset shqiptare té prodhimeve té thuprés té jené té gendrueshme dhe
térhegése vecanérisht pér té rinjté. Synimi kryesor i hulumtimit éshté identifikimi i problemet dhe
sfidat me té cilat pérballen prodhuesit e produkteve prej thupre dhe nevojén pér gjetjen e njé
tregu té gendrueshém pér shitjen e produkteve té tyre, si dhe gjetjen e rrugéve dhe mjeteve pér
afrimin e kérkesés me ofertén pér produktete e thuprés né tregun vendas dhe ndérkombétar.

Po ashtu, kjo éshté njé pérpjekje pér té identifikuar kufizimet né kété sektor dhe té
rekomandohen ndérhyrjet e mundshme té zhvillimit qé do té tejkalojné kéto kufizime dhe do té
sigurojné zhvillim té gendrueshém té nénsektorit, vegcanérisht, né pérmirésimin e jetesés sé
artizanéve té produkteve té thuprés dhe familjeve té tyre.

Fillimisht studimi ndalet né njé historik té sektorit té artizanatit dhe nénsektorit té produkteve prej
thupre dhe réndésiné e tyre né ekonomi dhe, mé tej, jep njé pasqyrémeé té gjerété situatés
aktuale té tregut, pasuar nga analiza e pérparésive dhe sfidave kyce té zhvillimit t& sektorit.



Analiza e tregut té produkteve prej thupre éshté ndértuar mbi bazén e té dhénave dytésore nga
institucionet publike dhe jopublike té cilat jané tepér té kufizuara, si dhe nga intervistimi i
drejtépérdrejté (face to face) me mjeshtrat e prodhimit té produkteve té thuprés. Intervistat me
artizanét kané patur qéllim té zbulojné problematikat me té cilat ata pérballen si dhe
pritshmérité e tyre pér té ardhmen.

Njé element i réndésishém né kété studim jané informacionet e mbledhura pérgjaté tri
panaireve té produkteve té thuprés té zhvilluara né qytetet Tirané, Elbasan dhe Korcé né
kuadér té projektit “Punimet artizanale té€ thuprés, shpresa pér punésimin e té rinjve romé dhe
egjiptiané”.

Vend té vecanté kétu zé ndikimi i ueb marketingut né shitjet e produkteve prej thupre dhe té
faktoréve gé ndikojné né shitjen e kétyre produkteve, té cilat mund té konsiderohen si faktoré gé
lidhen me menaxhimin dhe implementimin e ueb marketingut.

| - INFORMACION | PERGJITHSHEM

Interesi i publikut éshté rritur pér produkte unike dhe té personalizuara, pasi njerézit jané
mérzitur nga uniformiteti dhe produktet pér masén. Produktet prej thupre kané filluar té rigjejné
popullaritetin e humbur né treg. Kujdesi ndaj natyrés, respekti ndaj tradités, vlerésimi ndaj
shprehjeve individuale té karakterit, tashmé jané né modé. Nénsektori i produkteve prej thupre
po shfaq potencial pér rritje t& shpejté si né tregun vendas edhe até té huaj, kryesisht né tregun
Evropian, i cili &shté tregu kryesor pér produktet prej thupre té prodhuara né Azi dhe Afriké.

Konsumatorét, gjithmoné e mé shumé, po vlerésojné dhe preferojné cilésité e produkteve té
prodhuara nga mjeshtra gqé kané ngritur njési té vogla prodhimi dhe jané té gatshém té
paguajné mé shumé pér kéto produkte, sesa pér té njéjtat produkte té prodhuara né fabrika dhe
me material plastik. Edhe bizneset kané rritur interesin pér objekte té ndryshme té punuara me
thupra, té tilla si dyganet e luleve, dyganet e dhuratave, dyganet ushgimore, dyganet e artikujve
té ndryshém, baret dhe restorantet.

Né Shqipéri kéto vite kané filluar ndérhyrjet edhe nga institucionet pérgjegjése pér rivitalizimin e
sektorit té artizanatit, népérmijet rivitalizimit t& pazareve karakteristike, ku blerés vendas dhe té
huaj mund té gjejné prodhime artizanale té€ shuméllojshme té mjeshtrave vendas. Né gendrat e
gyteteve té médha si Tirana dhe Korca jané restauruar dhe jané rivitalizuar pazaret e hershme
ku jané krijuar sheshe rekreacioni gé shérbejné kryesisht pér organizimin e panaireve. Tashmé
artizanét kané kontrata lehtésuese pér t'u béré pjesé e sheshit kreativ né Pazarin e Ri, né té
cilin organizohen rreth 20-25 panaire artizanati né vit. Po ashtu, Bashkia e Tiranés organizoi
para dy vitesh pér here té paré konkursin pér krijimin e suvenireve té qytetit. Dygane me
produkte artizanale jané ngritur pothuaj né té gjitha gytetet kryesore té vendit, diku falé
inisiativés personale té& ndonjé artizani, apo adhuruesi té artizanatit, diku me ndonjé projekt, diku
si inisiativé té pushtetit vendor. Megjithaté né ga asnjé pazaret e rikonstruktuara nuk éshté
ngritur ndonjé treg i pérhershém pér produktet artizanale.

Interesi né rritje pér produktet elitare té prodhuara me doré reflektohet né rritien e numrit dhe
gamés sé produkteve té krijuara nga artizanét. Tregu kryeqytetas, né té cilin jetojné dhe
punojné 1/3 e popullsisé sé vendit, ka rritur kérkesén pér produkte unike té prodhuara me doré,
duke ofruar mundési reale pér artizanét gé ofrojné produkte me cilési té larté.Tirana éshté njé
treg i miré pér produktet artizanale pér shkak té numrit té larté t& konsumatoréve potencialé,



nivelit mé té larté té té ardhurave, ndérgjegjésimit mé té larté t& konsumatorit si dhe njé kulturé
mé e zhvilluar pér vierat unike té produkteve té prodhuara me doré. Pérgjegjésia sociale mé e
larté tek konsumatorét kryeqytetas i bén ata mé té ndjeshém dhe i lidh me kujdesin mé té larté
pér mirégenien e artizanéve dhe familjeve té tyre. Lidhje té forté me konsumatorin e ndjeshém
ndaj mbrojties sé mijedisit kané krijuar produktet té krijuara prej l1éndé organike, si¢c jané
produktet e thuprés. Ky segment elitar i tregut, edhe pse ende i kufizuar brenda vendit,
komandon cilési dhe vleré té larté té produkteve té prodhura né ményré artizanale.

Né pérgjigje té kétij interesi né rritje té konsumatorit, dygane me produkte artizanale jané ngritur
pothuaj né té gjitha gytetet kryesore té vendit, diku falé inisiativés personale t& ndonjé artizani,
apo adhuruesi té artizanatit, diku me ndonjé projekt, diku si inisiativé té pushtetit vendor.
Népérmjet projekteve té ndryshme po ndérhyhet pér pérgatitien e njé brezi té ri artizanésh me
aftésité e nevojshme pér té ngritur dhe menaxhuar njé sipérmarrje té vogél artizanale. Rikthimi i
tradités dhe krijimi i njé kontigjenti té rinjsh shortapunuesish nga komunitetin Rom, por jo vetém,
pritet t& shérbejé si njé mundési reale pér vetépunésimin e tyre, népérmijet ruajtjes dhe zhvillimit
té tradités brenda komunitetit rom.

Nga ana tjetér, veté artizanét kané filluar té riorganizohen né shoqata, né pérpjekje pér té
organizuar veprimtari promovuese si brenda ashtu edhe jashté vendit. Pesé vite mé paré né
Berat u themeluar Qendra e Artizanatit “Margarita”, e cila ka mbledhur rreth vetes rreth 100
artizané té zejeve té ndryshme, punimet e té ciléve i prezanton né panairet e organizuara Si
brenda dhe jashté vendit. Edhe artizanét shkodrané jané mbledhur rreth Shogatés sé
Artizanéve Shkodrané, madje mjeshtrat shkodrané jané té parét dhe té vetmit gé kané
“Shogatén e Menaxhimit t€ Shelgut’. Ndér shogatat mé té njohura né nivel kombétar jané
Shogata e Grave Profesioniste Afariste dhe Zejtare dhe Shogata e Artizanéve té Shqiptaré, té
cilat jané shumé aktive né promovimin e artizanatit dhe mbéshtetjen e artizanéve. Shoqgatat jané
pérpjekur té jené aktive né forcimin e partneritetit midis sektoréve publiké dhe privaté. Po ashtu
ato jané nismétare pér organizimin e eventete té ndyshme né mbéshtetje té artizanéve si¢ jané
panairet e artizanatit né té gjithé Shqipériné.

1.1. Artizanati dhe zejtaria né legjislacionin shqgiptar

Artizanati éshté degé e prodhimit t& sendeve té ndryshme pér pérdorim té gjeré, qé mbéshtetet
kryesisht né punén me doré dhe jo né teknologjiné gé pérdor makinerité pér ¢do proces.

Sipas ligjit Nr. 27/2018, “Pér Trashégiminé Kulturore dhe Muzeté”, té vitit 2018, “artizanat éshté
puna, népérmjet sé cilés objektet e nevojshme dhe dekorative jané té punuara térésisht me
doré dhe mjete té thjeshta”.!
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Sipas ligjit “Pér Zejtariné né Republikén e Shqipérisé”, “zejtaria €shté veprimtaria ekonomike,
népérmjet sé cilés prodhohen té mira dhe/ose realizohen shérbime zejtare pérmes punés me
doré ose né seri dhe, né disa raste, duke pérdorur aftésité krijuese”, ndérsa “zejtaria
tradicionale &shté krijimi ose rikrijimi i objekteve té caktuara né ményré joindustriale, né sasi té
vogla, bazuar kryesisht né punén me doré dhe dijebérjen e trashéguar té vendit toné, sipas
pérkufizimit té pasurive kulturore jomateriale, té pércaktuara né ligjin pér trashé&giminé kulturore,
ku pérfshihen artizanati dhe artizanati shtépiak”.2

Né Rregulloren e Funksionimit té Fondit t&¢ Ekonomisé Kreative té Agjecisé Shgqiptare té
Zhvillimit té Investimeve me termin artizanat kuptohet ¢do puné gé nuk kryhet industrialisht, ku
pérfshinen pa kufizim: produkte tekstili, druri, metali dhe geramike, stoli, punime

*https://kultura.gov.al/wp-content/uploads/2018/07/Ligji.nr27- dt.17-05-2018.pdf
2http://financa.gov.al/wp-content/uploads/2018/06/ligj-nr.-70 2016.pdf
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kashte, balte, punime né guré dhe me guré, puné me mjete rrethanore natyrale, punime me
materiale ricikluese. Po né kété rregullore me termin zejtari kuptohet prodhimi artizanal i
produkteve dhe ndérmarrje zejtare konsiderohet ndérmarrja qé ka njé ose disa nga tiparét e
méposhtme:

a. Procesi i punés nuk éshté i automatizuar né njé shkallé té larté ose nuk éshté i ndaré né
shkallé té larté né hallka té veganta, ashtu si¢ éshté tipike pér prodhimin industrial né seri.

b. Produktet prodhohen bazuar né porosité e porositésve té vecanté.

c. Pérpunon dhe prodhon produkte kryesisht me porosi, né seri té vogla, té cilat nuk kané
karakteristikat e prodhimit industrial.

d. Prodhon dhe pérpunon sende prej materialeve t&é ndryshme dhe né formimin/krijimin e tyre
shfaget shkathtésia e prodhuesit.

e. Pérpunim i prodhime té vecanta personalisht nga zejtari né shtépiné e tij ose me ndihmén e
anétaréve té familjes sé tij. 3

Ligji “Pér Trashégiminé Kulturore dhe Muzeté” siguron mbrojtie té vecanté pér produktet
artizanale si pasuri kulturore, me vleré artizanale, etnografike ose historike, objektet e
prodhuara né ményré artizanale me vjetérsi mbi 75-vjecare dhe objektet e fabrikuara mbi 100-
vjegare.

Shqipéria shquhet pér tradité té lashté né ushtrimin e disa profesioneve artizanale si, punimi i
drurit, gurit, metalit, prodhimi i tekstileve me tezgjah, prodhimeve té thurpés dhe kashtés, etj.

Né ¢do krahiné té Shqipériséka spikatur shumllojshmériae teknikave dhe produkteve artizanale,
me njé numér té madh ekzemplarésh dhe relikesh si dhe paragitjen estetike té objekteve.

Edhe pse i vogél, tregu vendas ka potencial dhe ka filluar t& njohé rritje vitet e fundit,
vecanérisht me hopin gé ka marré ekonomia e turizmit.

1.2 Zejtaria - baza e ekonomisé deri né Luftén e Dyté Botérore

Gjaté periudhés otomane baza ekonomike ishte né radhé té paré zejtaria. Né shek.XVIl né
gytetet shgiptare kishte rreth 55 lloje zejesh, ndérsa né shek.XVIII arritén né rreth 80.4

Q¢ prej shekullit té XVI pazari i Elbasanit, Shkodrés, Prizrenit dhe Beratit kishin nga 900 dygane
secili, kurse Shkupi numéronte 2 150 dygane. Né shek.XVIIl né Selanik gjendeshin rreth 4 000
zejtaré shqiptare.®

Me zhvillimin e qyteteve u krijuan disa tregje t¢ médha ndérkrahinore né Shkodér, Berat,
Elbasan dhe Janiné. Formimi i tri tregjeve ndérkrahinore shé&nonte njé hap pérpara né krijimin e
premisave pér ngritjen e njé tregu gjithéshgqiptar.

Né shek.XVII-XVIII prodhimet shqiptare térhogén mjaft shtete evropiane, si Francén, Anglinég,
Holandén té cilat eksportonin produkte té ndryshme.

Edhe gjaté gjysmés sé paré té shekullit t&¢ XX-*, mes dy luftrave botérore, zejtaria vazhdoi té
ishte baza e ekonomisé sé vendit. Né Raportin Final té Verhmatit gjerman né Shqipéri, gjaté

3 https://srvd.e-albania.al/sherbimetxml|/dokumentasherbimi/7205-FINAL-Rregullorja-e-funksionimit-ekonomise-
kreative-12.2.14.pdf

4http://historia.shqiperia.com/perandoria/timari.php
Shttps://fv.al/t/historia-e-shqgiperise-shqiperia-nen-sundimin-osman.9539/
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pushtimit nazist, vihet né dukje se vendin kryesor né ekonominé e Shqipérisé e zinin zejtarét gé
prodhonin mallra pér konsum té pérditshém ndérsa ekonomia indutriale nuk ishte zhvilluar fare.®

1.3 Artizanati né komunizém

Qeveria komuniste e ardhur né pushtet pas Luftés sé Dyté Botérore i dha réndési zhvillimit té
artizanatit dhe mori masa pér t¢ mékémbur prodhimin e produkteve artizanale té démtuara
réndé gjaté luftés.

Né vitet e sundimit komunist artizanét, gé deri né atéheré kishin punuar brenda ambienteve té
banesave té tyre dhe gé kishin prodhuar kryesisht produkte pér pérdorim personal dhe familjar,
u grupuan dhe u organizuan né kooperativa artizanati, qé u kthyen pas disa vitesh né
ndérmarrje shtetérore artistike. Né vitin 1946 u miratua ligji i Reformés gé parashikonte edhe
krijimin e arsimit profesional, ku njé réndési e posa¢cme iu dha pérgatitjes sé artizanéve té rinj
né té gjitha zejet.

Sipas regjistrimit t& popullsisé mé 1946, né vend kishte mbi 17 mijé zejtaré, nga té cilét mbi
3500 ushtronin profesionin né shtépi. ’

Me zhvillimin e té ashtuquajturit industrializim socialist, pesha specifike e artizanatit né
prodhimin e pérgjithshém industrial filloi té bjeré dhe né vitet 1961-1968 ai zinte vetém 6%.

Kooperativat u shndérruan né ndérmarrje artistike, té cilat u ngritén né qytetet kryesore té
vendit. Kéto ndérmarrje ishin né varési té Ministrisé sé Industrisé sé Lehté e Ushgimore.

Né kété periudhé punimet artistike shénuan bum, duke filluar nga sendet e orendité prej druri,
thupre, zbukurimeve dhe sendeve prej argjendi me filigrani, tekstilee té gendisura, produkteve
prej kocke e briri, prej geramike, enéve prej bakri me zbukurime e té sixhadeve.

Prodhimi i shportave té kashtés ka gené njé tradité e hershme e ushtruar né té gjithé trevat e
vendit. Né periudhén e sistemit komunist né té gjitha ndérmarrjet artistike u ngritén reparte pér
prodhimin e shportave, né té cilat punonin kryesisht gra dhe vajza té mazhorancés, por edhe
individé nga komuniteti rom. Pjesa mé e madhe e prodhimit té kétyre reparteve ishte e destinuar
pér eksport.

Pér tregun vendas shportat siguroheshin kryesisht nga mjeshtrat rom. Punimet me thupra jané
njé mjeshtri e vjetér e kétij komuniteti, e trashéguar brez pas brezi pér gindra dhe mijéra vjet.
Edhe né kohén e regjimit komunist ky zanat ushtrohej nga romét népér banesat e tyre, ndérsa
produktet shiteshin né ményré ambulante, ndérsa romét shétisnin nga njé gendér e banuar né
njé tjetér. Romét ishin té vetmit shtetas té€ né periudhén e regjimit komunist té ‘legjetimuar’ té
zhvillonin tregéti personale, ndérsa gjithgka ishte shtetézuar dhe inisiativa e liré private nuk
lejohej dhe dénohej me burg.

1.4 Tranzicioni i sektorit té artizanatit

Rénia e Murit té Berlinit e pérballi Shqgipériné me njé fenomen té ri historik: tranzicionin nga
ekonomia e planifikuar dhe centralizuar, drejt ekonomisé sé tregut. Dy vitet e para té tranzicionit
pérbéjné periudhén mé té véshtiré té ekonomisé shqiptare, ku PBB ra né 50%, rritja ekonomike
arriti njé shifér negative rekord prej -13%, ¢mimet e produkteve bazé ushgimore u rritén 5-6
heré vetém brenda vitit 1991, prodhimi industrial dhe bujgésor pothuajse u paralizuan, borxhi i

Shttp://www.albanianhistory.net/1945 German-Wehrmacht
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jashtém u rrit mbi 600 milion dollaré amerikané&, papunésia kapi nivele mbi 50% té popullsisé sé
afté pér puné, etj.®

Privatizimet pérfshiné té gjithé sektorét. Faza e privatizimeve t& médha filloi mbas vitit 1992,
mbasi pérfundoi transformimi i ndérmarrjeve té médha shtetérore né shoqgéri aksionere. Té
njéjtin fat patén edhe ndérmarrjet e artizanatit né té gjithé vendin, té cilat u privatizuan nga
aksionerét, gé kryesisht ishin ish-punonjésit e tyre deri né kohén e privatizimit. Zejtaria e humbi
shkélgimin e dikurshém si profesion. Pjesa mé e madhe e artizanéve e braktisén térésisht
profesionin, i shitén aksionet e tyre dhe, ose ndérruan profesion, ose emigruan dhe e lané
pérfundimisht profesionin e artizanit. Vetém pak artizané té ish-ndérmarrjeve artistike vazhduan
ta ushtronin profesionin né shtépi, duke u pérpjekur madje té sjellin, krahas motiveve té
hershme, edhe motive té reja, né pérputhje me trendet e kohés dhe kérkesat e tregut.

Né vitin 2012 Ministria e Kulturés hartoi njé projekt-ligj ‘Pér Artizanatin’, e cila, sipas hartuesve
té saj, do té mbronte artizanét e vérteté gé prodhonin produkte me doré, kundrejt tregétaréve té
produkteve industriale té prodhuara né Kiné ose Turgi. Projekt-ligji nuk arriti t& béhet ligj dhe, né
vend té tij, katér vijet mé pas u hartua dhe miratua Ligji ‘Pér Zejtariné né Republikén e
Shqipérisé’, né bazé té té cilit u miratuar dhe u ngrit Dhoma Kombétare e Zejtarisé. Dhoma
Kombétare e Zejtarisé éshté themeluar né dhjetor 2017 dhe njé nga géllimet e saj éshté
identifikimi dhe kualifikimi i zejtaréve né vend. Edhe tre vite pas krijimit, Dhoma é&shté e
pérgendruar né identifikimin dhe cgertifikimin e artizanéve dhe ende nuk duket shumé aktive né
kualifikimin e tyre.

Edhe katér vite pas miratimit téLigjit “Pér Zejtariné né Republikén e Shqipérisé” gjérat nuk kané
ndryshuar shumé né sektorin e artizanatit dhe informaliteti éshté né nivele té larta, dhe mbi 50%
e subjekteve nuk jané té regjistruara.Sektori vazhdon tépérballet me véshtirési té médha
vecanérisht né sigurimin e fugisé punétore dhe térinjté nuk e konsiderojnéartizanatin njé
profesion té sigurt pér té ardhmen e tyre.

Punimet artizanale vuajné nga mungesa e tregut dhe artizanét shqgiptaré ndjehen té léné né
méshiré té fatit dhe ku industrializimi i menjéhershém i shumé produkteve i la né gqoshe ato
“handmade”.

Tani, po nisin si filiza té reja ide dhe biznese té vogla, té cilat mbéshteten né produkte té krijuara
100% me doré. Té& rinjté po sjellin risi né kété fushé, duke ofruar produkte té reja innovative
népérmjet teknikat artizanale té trashéguara té prodhimit té produkteve.

1.5 Shportaria — profesioni mé i vjetér artizanal né boté

Shportaria &shté degé e artizanatit gé merret me prodhimin e sendeve té ndryshme prej shelgu,
xunkthi, hardhie, bambuje. Rreth 0.7 miliardé njeréz né boté jané té pérfshiré né tregtiné e
materialeve té papérpunuara té thuprés dhe produktet e tyre té pérfunduara (Dransfield dhe
Manokaran, 1994). Ky tregues shpreh qarté réndésiné gé ka né rang global sektori i thuprés
dhe nénprodukteve té tij.

Shportaria éshté njé zanat antik dhe vlerésohet si njé nga format mé té vjetra té artit té ushtruar
nga njerézimi. Qindra vjet mé paré njerézit né mbaré botén kané pérdorur materiale natyrore té
disponueshme pér té prodhuar objekte té domosdoshme. Thupra ka gené njé nga mjetet mé té

8Tranzicioni i véshtiré i Shqipérisé, nga ekonomia e centralizuar, drejt ekonomisé sé tregut, nga Adrian Civici botuar
tek Bota.al, shtator 2019 https://shtetiweb.org/2019/09/30/tranzicioni-i-veshtire-i-shgiperise-nga-ekonomia-e-
centralizuar-drejt-ekonomise-se-tregut/
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hershme dhe mé té pérdorura pér objekte nga mé té ndryshmet, duke filluar nga sendet
shtépiake té kuzhinés, né mobilje, madje deri né banesa pér té jetuar.

Mesopotamasit antiké i konsideronin shportat si fémijé té peréndive dhe si bazamenti gé
mbante Tokén. Ata besonin se bota filloi kur mbiu tufa e paré e xunkthit. Té gjitha gytetérimet e
lashta prodhonin shporta: romakét kultivonin shelg pér prodhimin e shportave, egjiptianét e
lashté pérdornin shportat pér t& mbajtur buké té pjekur dhe japonezét e kinezét e konsederojné
shportariné si zejen mé té hershme té tyre.

Shportaria konsiderohet si zeja qé ndihmoi né lindjen e prodhimit té geramikés, pasi shportat
prej thupre pérdoreshin si kallépe pér krijimin e vazove mé té hershme, déshmuar kjo nga
zbulimet arkeologjike vecanérisht né Amerikén e Jugut.

Il — Metodologjia

Profili i té anketuarve - Pér t& mundésuar paragitjen e situatés sé artizanvéve té produkteve té
thuprés, studimi u pérgendrua né disa nga zonat ku ky sektor éshté mé i zhvilluar: garget Berat,
Elbasan dhe Korgé.

U zhvillua njé pyetésor i drejtépérdrejté me 23 artizané gé e ushtrojné profesionin né ményré té
vazhdueshme dhe qgé fitimet nga prodhimi dhe shitja e produkteve té thuprés i konsiderojné si
njé nga burimet kryesore té té ardhurave pér familjen e tyre. 40% e artizanéve té pyetur
deklarojné se punojné me kohé té ploté, ndérsa pjesa tjetér kryenin té paktén edhe njé aktivitet
tjetér pér té siguruar té ardhura.

Mosha e Artizanéve

Mbi 60 vjeg
50-59 vjeg
40-49 vjeg
30-39 vjeg
25-29 vjeg
18-24 vjeg

Nén 18 vjeg

0 2 4 6 8 10

Grafiku 1: Mosha e artizanéve té pérfshiré né studim

Mosha mesatare e artizanéve éshté 49 vjeg, dhe pérgindjen mé té larté e zené artizanét e
moshés 50-59 vje¢ (35%) dhe 40-49 vje¢ 26%. Si¢ duket edhe nga grafiku, numri i té rinjve té
moshés 18-29 vjec té cilét ushtrojné profesionin e prodhuesit té produkteve prej thupre éshté



shumé i ulét dhe zé vetem 8.7%. Profesioni i shportarit nuk &shté i preferuar ndér té rinjté pasi
konsiderohet si profesion jo i lehté dhe gé nuk té siguron té ardhmen.

Pofili demografik i artizanéve té pérfshiré né studim pasqyrohet né grafikun mé poshté:

Artizané té punimit té thuprés Pérkatésia etnike
H Berat M Elbasan ® Korgé B Mazhorancé ™ Romé Egjiptiané
8% 20%

N\

Grafiku 2: Profili demografik i artizanéve té pérfshiré né studim Grafiku 3: Pérkatésia etnike e artizanéve té produkteve té thuprés

Nga grafiku vihet re se 52% e artizanéve té pérfshiré né kété studim jané nga Elbasani, nga té
cilét 8% pjesétaré té mazhorancés dhe 44% té komunitetit rom; 26% e pjesémarrésve ushtrojné
aktivitetin e tyre né garkun e Korgés, nga té cilét 4% pjestaré t&€ mazhorancés dhe 22% té
komunitetit romé dhe egjiptian; 22% e té anketuarve jané artizané nga Beratit, té gjithé anétaré
té mazhorancés.

Njé kufizim i kétij studimi éshté pérfagésimi demografik, pasi né té nuk jané pérfshiré té gjitha
zonat ku jané pérgendruar artizanét e thuprés dhe kjo ka ardhur si pasojé e véshtirésive té
krijuar nga kufizimet pér shkak té pandemisé. Megjithaté problematikat dhe shgetésimet e
artizanéve jané té njéjta né té gjithé territorin dhe mendohet se ato nuk ndryshojné né territore
té ndryshme.

Pérfaqésimi Gjinor

B Gra MBurra

Grafiku 4: Pérfaqésimi gjinor i artizanéve té produkteve té thuprés

Pérsa i pérket pérfagésimit gjinor, né studim dominon gjinia mashkullore (74%). Ky pérfagésim
gjinor éshté né proporcion té drejté me raportin meshuk / femra né kété sektor, ku nga té dhéna
té térthorta vlerésohet se meshkujt zené mbi % e té punésuarve dhe vetépunésuarve. Para 30



vitesh né ndérmarrjet artistike graté zinin mbi 80% té té punésuarve né punishtet e prodhimeve
prej thupre, por tani ky profesion po trashégohet vetém tek meshkujt, duke krijuar njé pérmbysje
té raporteve gjinore.

Sipas njé studimi té GIZ (Kooperacioni Teknik Gjerman), té viti 2012m, femrat zené 78% té té
punésuarve né sektorin artisanal .° Por pjesa mé e madhe e grave punojné né sektrorin
artisanal té endjes sé pélhurave dhe mé pak né profilet e tjera, ku bén pjesé edhe shportaria.

Niveli arsimore M E kam trashéguar né familje
B Né ndérmarrje artistike
M Pa arsim M Arsim bazé Né emigracion
Arsim i mesém i pérgjithshém M Arsim i mesém profesional m Né kurset e organizuara né gendrat profesionale
M Arsim i larté M Né kurset e organizuara nga shogatat
0, 0,
17% 0% 9% 0% 494
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Grafiku 5: Niveli arsimor i artizanéve té produkteve té thuprés Grafiku 6: Marrja e profesionit té shportarit

Profesionin e prodhuesit t& produkteve prej thupre, né pérgjithési, artizanét e trashégojné
brenda familjes. Para viteve '90 e kané mésuar né ndérmartrjet e artistike, njé kané mésuar né
emigracion, kryesisht né Greqi, dhe pjesa mé e madhe e trashégojné zanatin né familje, né
ményré té vecanté artizanét qé i pérkasin komunitetit rom. Artizanét gé e trashégojné
profesionin né familje né pérgjithési (rreth 80% e tyre) jané pa arsim, ose kané arsim bazé
(arsim 8 vjecar). Edhe né mesin e artizanéve gé e kané mésuar profesionin né emigracion
rezulton se disa prej tyre e kané braktisur shkollén kur kané gené 14-15 vjec.

Artizanét e vjetér e kané marré profesionin né kurset gé ofroheshin para viteve '90 prané
ndérmarrjeve artistike. Vitet e fundit éshté rritur numri i artizanéve gé e kané marré profesionin
népérmjet trajnimeve té ofruara nga organizata. Kursi i shportarisé (i prodhimit té produkteve
prej thupre) ende nuk ofrohet né gendrat e formimit profesional (QFP), prandaj né kampionin e
kétij studimi nuk ndodhet asnjé artizan gé té keté ndjekur kursin né QFP publike.

Il - SFIDAT E NENSEKTORIT TE PRODUKTEVE PREJ THUPRE

Nénsektori i prodhimeve me doré té produkteve prej thupre vuan nga njé numér i madh
kufizimesh, si mungesa e mbéshtetjes nga shteti, tregu i pagendrueshém, mungesa e koordimit

% https://www.monitor.al/pak-krijues/
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mes aktoréve, sasi e pakét e léndés sé paré né vend, mungesa totale e informacionit pér
tregun, kujdesi i dobét pér klientin, mungesa e standardeve dhe marketingu i dobét.

Véshtirésité e mikrobizneseve pér t'u zhvilluar — Sipas Bankés sé Shqipérisé né ekonominé
shqiptare veprojné rreth 100 mijé mikrobiznese, té cilat pérbéjné 94% té numri té bizneseve té
regjistruara. Mikrobizneset jané burimi kryesor pér njé numér shumé té madh individésh dhe
familjesh. Punishtet artizanale té thuprés jané mikrobiznese zakonisht me 1-2 té punésuar, ku
profesioni trashégohet brenda familjes. Pérgjithésisht né kété biznes jané veté artizanét gé
prodhojné dhe shesin produktet e tyre.

Bizneset mikro sipas shumé studiuesve hasen me barriera té ndryshme gé i pengojné ato té
rriten.

Artizané e pyetur rreth véshtirésive me té cilat hasen e kané vené theksin tek politikat shtetérore
té taksimit, mungesa e njé tregu té pérhershem shitjeje, mungesa e léndés sé pare etj. Pér 91%
té artizanéve taksat e larta jané shqgetesimi kryesor gé pengon zhvillimin e sktorit té produkteve
prej thupre. Aaksesi i ulét né financim, pér shkak té interesave té larta te kredive dhe mungesés
sé politikave mbéshtetése nga bankat dhe institucionet e mikrokreditit eshte nje barrierat e
jashme financiare mé kryesore.

Edhe pse éshté premtuar disa heré hegja e taksave pér sipérmarrjet kreative pér tre vitet e para
té ngrities sé tyre, ky premtim nuk éshté mbajtur, dhe prodhuesit e produkteve té thuprés
mendojné se hegja ose reduktimi i taksave pér njé periudhé té caktuar kohe do ti jape
frymémarrje sektorit té artizanatit. Pér 87% té artizanéve mungesa e njé tregu té pérhershém
éshté njé nga shgetésimet mé té médha. Mbi 70% e té pyeturve po ashtu shprehin shgetésim
pér mungesén e léndés sé pare, si dhe mungesén e kredive té zbutura, apo fondeve dhe
grandeve té tjera pér mbéshtetjen e sektorit.

Gjetja e stafit té kualifikuar
Fonde, grande, kredi té ulta mbéshtetése pér...

Mungesa e trajnimeve pér menaxhimin e biznesit

Politikat shtetérore té taksimit 91%

Mungesa e njé tregu té pérhershém shitjeje prané... 87%

Mungesa e njé ambienti/ punishteje

Mungesa e lendés sé paré

Grafiku 7: Shqgetésimet e artizanéve té thuprés

Mbéshtetje e ulét me fonde — Pér heré té paré, né vitin 2012 Késhilli i Ministrave miratoi
Vendimin Nr. 954, “Pér krijimin e fondit t&€ ekonomisé kreative (artizanati)’, né té cilén
parashikonte krijimin e njé fondi pér dhénien e ndihmés financiare, né formé subvencioni té
drejtpérdrejté ndérmarrjeve gé operojné né fushén e artizanatit. Né& Vendim parashikohej fondi
me njé vleré té pérgjithshme prej 40 milioné leké i véné né dispozicion pér mbéshtetjen e



sipérmarrjeve artizanale, i cili do té lévrohej pér katér vite (2013-2016), nga 10 milioné pér ¢do
vit. Né 2017 Késhilli i Ministrave miratoi fondin prej 30 milioné lekésh pér vitet 2017-2019.°
Pra, né shtaté vite buxheti né mbéshtetje té sipérmarrjeve té vogla e té mesme artizanale mbeti
e njéjté dhe shumé e ulét. Masa e fondit pér mbéshtetjen e njé sipérmarrjeje, sipas té njéjtés
VKM, nuk e kalon vilerén e 500 mijé lekéve.

Fondi menaxhohet nga Agjencia Shgiptare e Zhvillimit té Investimeve (AIDA), népérmjet
skemeés financiare té quajtur ‘Fondi i Ekonomisé Kreative’, me té cilén mbéshteten ¢do vit rreth
20-25 sipérmarrje mikro gé veprojné né fushén e artizanatit. Edhe po té shtosh kétu
mbéshtetien e kétij sektori nga donatoré privaté, kryesisht organizata kombétare dhe
ndérkombétare, numri i bizneseve artizanale té mbéshtetura mbetet shumé modest.

B Buxheti i shtetit H Bashkia
m Organizatat e shogerise civile B Donatore vendas

H Donator te huaj H Asnje financim

0%
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Grafiku 8: Mbeshtetur me fonde e bizneseve te produkteve te thupres

Nga 23 artizanét e produkteve té thuprés té pérfshiré né kété hulumtim, deklarohet 61% e tyre
nuk jané mbéshtetur me fonde. Po ashtu asnjé prej te pyeturve nuk éshté mbéshtetur me fonde
buxhetore nga programet e geverisé dhe ndersa kane marré mbéshtetje nga bashiketi dhe
donatoret ndérkombétare 18% e té pyeturve. Organizata shqiptare té shoqérisé civile kané
mbéshtetur me fonde né 17%.

Projektet aktuale kané ndihmuar pér té gjalléruar artizanatin, duke ndihmuar né ruajtien e
tradités, por jo rrallé ato kané cuar né varésiné e artizanéve nga donatorét apo financime té
tjera, teksa pak nisma kané rezultuar té veté-géndrueshme.

Véshtirésité pér siqurimin e 1éndés sé paré - Q& né kohét e lashta produktet prej thupre jané
prodhuar nga degét apo gjethet e biméve té ndryshme qé kané dy cilési kryesore: jané té gjata
mbi 1.5 m dhe kané elasticitet shumé té miré. Kjo ka béré gé larmia e léndés sé paré natyrale té
jeté shumé e madhe. Megjithaté mé té pérdorurat sot si Iéndé e paré pér produktete e thuprés

Ohttp://www.news.kryeministria.al/newsroom/vendime-te-miratuara-ne-mbledhjen-e-keshillit-te-ministrave-
date-11-janar-2017/
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jané degét e shelgut, gjethet e xunkthit, degét e hardhisé dhe bambuja. Kryesisht Iénda e paré
gjendet né natyré, dikur né gjendje térésisht t& egér, ndérsa mé voné edhe e kultivuar pér té
pérmbushur nevojat né rritje té sektorit té€ shportarisé né té gjithé botén.

Por sot, gjithmoné e mé shumé artizanét po hasin probleme me sigurimin e léndés sé paré.
Mungesa e Iéndés sé paré dhe pamundésia pér ta siguruar até me larminé e mundshme né
kohé té shkurtér dhe me ¢mim té arsyeshém éshté njé problem gé shgetéson gjithmoné e mé
shumé artizanét shqiptaré. Artizanét e thuprés nga komuniteti rom kryesisht e sigurojné thuprén
duke e mbledhur até prané lumenjve. Degét e shelgut t& bardhé jané baza e Iéndés sé paré pér
prodhimin e thuprés. Shumé prej tyre shpenzojné njé deri dy muaj né vit pér t& mbledhur dhe
pérpunuar Iéndén e paré dhe, c¢do vit, vendi ku sigurohet lénda e paré éshté mé larg
vendbanimit té tyre, pasi gjithmoné e pak IEndé e paré éshté e disponueshme né natyré.

Para viteve ‘90, me ngritjen e reparteve té shportaris€, u morén masa pér mbjelljen e hektaréve
té téré té thuprés sé kuge dhe té bardhé né zona té caktuara, kryesisht né Shkodér, Kukés dhe
Pogradec. Tanimé plantacionet e shelgut jané shkatérruar dhe shelgu i kuqg éshté gjithmoné e
mé i rrallé dhe nga artizanét konsiderohet né zhdukje.

Té dhénat zyrtare mungojné dhe, me gjithé alarmin e ngritur, nuk ka informacion nése shelgu i
kuqg éshté listuar né listén e biméve né rrezik zhdukjeje nga ana e Ministrisé sé Mjedisit, apo
nése jané marré apo parashikohet t&€ merren masa dhe veprime pér mbrojtien dhe kultivimin e
tij.

Né vendet e tjera, veganérisht né Aziné Juglindore dhe Afriké zhvillimin e artizanatit, pérfshiré
prodhimet e thuprés, e konsiderojné si njé mjet efikas pér té frenuar varfériné rurale dhe kané
ndérmarré politika shtetérore, njé ndér té cilat &shté edhe kultivimi né masé i Iéndés sé paré. Né
Shqipéri ende nuk duket ndonjé gasje e tillé.

Cfaré pérdorni pér Iéndé té paré
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Grafiku 9: Lénda e paré gé pérdorin prodhuesit e thuprés

83% e artizanéve pérdorin thuprén e shelgut si Iéndé té paré pér produktet gé prodhojné.
Kryesisht produktet pér tregun vendas prodhohen prej shelgu té bardhé. 17% qé pérdorin
bambuné si léndé té paré prodhojné kryesisht pér tregun e huaj.
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Grafiku 10: Shetesimet e artizanéve pét té siguruar Iéndén e paré

Artizanét shprehin shgetésimin se pas disa vitesh nuk do té keté mé burime té |éndés sé paré
né vend dhe jané té gatshém ta kultivojné veté shelgun, nése shteti do t'i véré né dispozicion
ngastra nga toka publike té pashfrytézuara. 79% e artizanéve jané té shqgetésuar (nga shumé
né disi i shgetésuar) pér mungesén e |éndés sé paré prané zonés sé tyre t& banimit. Vetém
17% e artizanéve nuk shprehen té shgetesuar dhe jané pikéisht artizanét qé punojné me léndé
té paré importi.

Rritja e interesit pér objektet prej thupre dhe pamundésia pér té siguruar léndé té paré té
mjaftueshme né natyré, prej kohésh ka shqgetésuar edhe prodhuesit né té gjithé botén dhe pér
té plotésuar kéto nevoja filloi pérdorimi né masé i materialit sintetik. Pér ambientalistét ky éshté
njé alarm pér ndotjen e mjedisit. Edhe né Shqipéri kéto vite kané hyré né pérdorim té gjeré
produkte plastike, kryesisht shporta. Por plastika éshté gjithmoné e mé pak e preferuar nga
konsumatorét, té cilét preferojné né masé produktet e prodhuara me Iéndé té paré natyrale pér
shkak té estetikés dhe funksionalitetit mé té miré té tyre.

Njé pjesé e miré e artizanéve, kryesisht ata gé punojné pér tregun e huaj, e sigurojné léndén e
paré nga importi, ose duke e porosituar até online me njé ¢gmim gé shkon nga 0.7-3 $ pér
kilogramé (Alibaba), né varési té llojit dhe cilésisé sé thuprés, ose duke e bleré né tregun
vendas, ku mund té gjendet si thupér vendi ashtu edhe importi, me ¢mim gé shkon respektivisht
nga 250-350 leké pér kg dhe 450-500 leké pér kg pér secilén prej tyre.

83% e artizanéve deklarojné se si léndé té paré pérdorin degé shelgu vendi té mbledhur veté
(61%) ose té bleré (22%), dhe 17% pérdorin thuprén e importit. 100% e artizanéve gé pérdorin
thuprén e vendit jané té shqetésuar pér mungesén e léndés sé paré né té ardhmen.



0%
M Degé shelgu té mbledhura veté W Degé shelgu té blera

Thupra bambuje M Tjetra (specifiko)

Grafiku 11: Lénda e paré qé pérdorin artizanét e thuprés

Lénda e paré éshté kostoja kryesore dhe shpesh e vetme gé ndikon né ¢cmimin e produkteve
prej thupre dhe, né hulumtimin toné&, kemi vérejtur sa ndikon lIénda e paré né ¢mimin e produktit.
Né tabelén mé poshté jané disa produkte importi gé tregétohen né Shqipéri dhe ¢mimet
pérkatése té tregétimit té tyre (kolona e dyté). Kéto produkte, 7 modele té ndryshme shportash,
U jané treguar 5 artizanéve té ndryshém té cilét jané pyetur nése i prodhonin dot ato produkte
sipas modelit. Artizanéve nuk u éshté treguar ¢mimi me té cilin kéto produkte tregétohen né
tregun vendas.Pasi éshté marré njé pérgjigje positive nga artizanét, u éshté kérkuar atyre té
pércaktojné njé ¢mim té pérafért t& produktit gé do té prodhin ata veté sipas modelit dhe
pérmasave té secilit prej tyre. Né kolonén e treté dhe té katért jané vendosur ¢gmimet mesatare
té secilit produkt té llogaritur pas pérgjigjeve nga pesé artizanét.

Produkt Produkt Produkt
importi i artizanal me | artizanal me
fabrikuar [éndé té [éndé té
paré vendi paré importi

cmimi né ¢mimi né leké | gmimi né leké
leké

Modeli 1 1,350 1,200 1,500

Modeli 2 1,650 1,500 1,800

Modeli 3 2,200 2,000 2,500

Modeli 4 4,250 2,500 3,000

Modeli 5 2,750 1,500 1,800

Modeli 6 3,850 2,500 2,800




Modeli 7 4,250 3,000 3,500

Tabela 1: Cmimet e disa prej produkteve té thuprés né tregun vendas

Né kolonén e treté jané ¢cmimet e produkteve té produara nga artizanét me Iéndé té paré té
mbledhur né natyré, ndérsa né kolonén e katért produktet me Iéndé té paré importi. Sigurisht gé
té dhénat e Tabelés 1 jané paksa subjektive, pasi ato varen nga gjendja emocionale dhe faktoré
té tjeré gé mund té kené ndikuar né até moment né pérgjigjet dhe vlerésimet e artizanéve.
Gjithésesi, jemi mendojmé se pérfshirja né kété vleresim e pesé artizanéve dhe mesatarizimi i
pérgjigjeve té tyre i afrohet ¢mimit t& produktit. Nga té dhénat e Tabelés 1 vihet re se ¢mimi i
produkteve té prodhuara nga artizanét,kur ata pérdorin si léndé té pare thuprén natyrore té
mbledhur veté éshté ndjeshém mé i ulét (deri né 55% mé i ulét) se té gjitha produktet e
importuara, tregues ky se artizanét mund té jené shumé konkurues né c¢mime kundrejt
produkteve té importit. Shto kétu edhe vlerén unike té produkteve té prodhuara me doré dhe
diferenca mes produkteve né favor té produkteve vendase béhet e dukshme. Né po té njéjtén
tabelé vérehet se ¢mimi i produkteve té prodhuara me doré nga artizanét, por duke pérdorur
|[éndé té paré importi éshté 10% deri 20% mé i shtrenjté se produktet té prodhuara me Iéndé té
paré té mbledhur né natyré. Krahasuar me produktet e importit, produktet e prodhuara nga
artizanét me Iéndé té paré importi né 50% té rasteve 15-35% mé té lira nga produktet e importit
gé tregétohen né tregun vendas.

Cmimet e produkteve
M Produkt artizanal me Iéndé té paré importi ¢mimi né leké M Produkt artizanal me |éndé té paré vendi ¢mimi né leké
M Produkt importi i fabrikuar ¢mimi né leké
3,500
Modeli 7 3,000
4,250
2,800
Modeli 6 2,500
3,850
1,800
Modeli 5 1,500
2,750
3,000
Modeli 4 2,500
4,250
2,500
Modeli 3 2,000
2,200
1,800
Modeli 2 1,500
1,650

1,500

Modeli 1 1,200
1,350

Grafiku 12: Lénda e paré gé pérdorin artizanét e thuprés



Problem pér tregun éshté konkurenca me produkte plastike, té cilat kané ¢mime mé té ulta se
produktet me |Endé té pare natyrale, edhe pse nuk kané asnjé vleré estetike apo ambientaliste.
Njé pjesé e miré e konsumatoréve pérzgjedhin produktet sintetike para atyre natyrale pikérisht
pér shkak técmimit mé té ulét.

Mungesa e nje tregu pér ekspozimin dhe shitjen e produkteve - Pavarésisht gmimeve mé
konkuruese dhe unikalitetit té tyre, ende produktet e thuprés té punuara me doré kané njé treg
shumé mé té vogél shitjeje se produktet e importit. Né mé té shumtén e rasteve, kryesisht né
Tirané, blerésit i drejtohen gendrave tregétare pér té bleré kosha / shporta, sepse mungon njé
treg, dygan, market gé té ofrojé larmishméri formash, dizenjosh dhe pérmasash té produkteve
prej thupre té prodhuara né ményré artizanale artizanét vendas.

Artizanét jané té penalizuar nga mungesa e ambienteve pér ekspozimin e produkteve sa mé
prané konsumatoréve. Qiraté e ambienteve né gendér té gqyteteve kryesore jané shumé té larta
dhe té papérballueshme prej tyre. Qiraja e njé ambient prej 50-60 m? shkon nga 20,000-40,000
leké né qytet e médha né 60,000-100.000 leké né Tirané.

Né Tirané né vitin 2014 u ngrit dygani i njohur “Nji mar, Nji mrapsht”, qé u bé shtépia e mése
200 artizanave nga hapésira mbaréshgiptare. Pér fat té& keq dyqgani u mbyll pak muaj pas
shpérthimit t&é pandemisé COVID 19.

Ku punoni pér prodhimin e produkteve tuaja prej thupre

B Né ambientin ku banoj B Né ambient té marré me qira Tjetér (specifiko)

4%

Grafiku 13: Ambienti gé pérdorin artizanét pér prodhimin e produkteve té thuprés

Mungesa e njé hapésire me ¢mim té pranueshém vazhdon t'i mbajé artizanét e thuprés né
shtépi, ku i prodhojné dhe mbajné produktet e tyre, larg syrit dhe vémendjes sé klientéve
potencialé. 87% e artizanéve té pyetur deklarojné se punojné né banesat e tyre dhe vetém 13%
prej tyre kané njé dygan té tyrin ku i prodhojné dhe ekspozojné produktet gé prodhojné.

35% e artizanéve i ekspozojné produktet né dygane/ ambiente té té tjeréve, 26% i ekspozojné/
shesin né rrugé né ményré ambulatore dhe po kaq pérdorin rrjetet sociale pér promovim dhe
shitje.



Ku i ekspozoni/ shisni produktet qé prodhoni

0%

m Né dygane / ambiente té té tjeréve B Né ambient/ dygan timin

| ekspozoj/shes né ményré ambulatore né rrugé B NE rrjete sociale/ web

Grafiku 14: Ambientet gé pérdorin artizanét pér reklamimin/ shitjen e produkteve

Njé artizan i komunitetit rom né Korcé tregon se, ndérsa ishte vendosur né njé cep té pedonales
sé gytetit me produktet e tij prej thupre, njé punonjés i policisé bashkiake e kishte larguar me
arsyetimin se “éshté turp ta shohin turistét qé kalojné aty” (??7?) Né vend gé bashkité t& kené
‘turp’ nga artizanét dhe produktet e tyre dhe té pérpigen ‘t'i fshehin nga syté e turistéve’, do té
duhej gé t’i konsideronin si vleré historike, turistike dhe ekonomike pér zonén e tyre dhe té
gjenin mundésité gqé me té ardhurat e veté bashkive apo me mbéshtetjen e donatoréve té
investonin pér promovimin dhe fugizimin e tyre.

Informaliteti i larté - Sektori i artizantit pas viteve '90 éshté zhvilluar né formén e bizneseve
joformale familjare dhe gjeneron té ardhura modeste. Shumica e artizanéve té thuprés e
zhvillojné aktivitetin e tyre né ményré informale dhe e kané té pamundur té pérfitojné nga
politika dhe programe mbéshtetése pér kété sektor.

Né pérgjithési artizanét zgjedhin gé ta regjistrojné ndérmarrjen e tyre vetém ‘kur jané té
detyruara’ pasi kané siguruar porosi dhe kontrata pér shitje produktesh jashté vendit. Kur
porosité nga jashté ndérpriten, artizanét e kthejné sipérmarrjen né statusin joaktiv dhe
vazhdojné té punojné me porosi té vogla dhe sporadike pér tregun vendas, pér ta kthyer sérish
statusin aktiv, né rast se sigurojné ndonjé kontrate apo porosi tjetér nga jashté.

Edhe kur artizanét e thuprés punojné pér blerés me shumicé brenda vendit, kjo marrédhénie
shpesh krijohet dhe funksionon né ményré informale me dakortésiné e té dyja paléve, pasi
formalizimi do té sillte kosto té shtuar pér prodhuesin dhe ¢cmim mé té larté pér blerjen e
produkteve nga ana e blerésit.

Shkalla e larté e informalitetit shpjegohet me pamundésiné e artizanéve pér té paguar detyrimet
gé lindin nga formalizimi, pasi pjesa mé e madhe e tyre nuk kané siguruar njé treg té
gendrueshém shitjeje.

Disa artizané né ményré individuale apo me mbéshtetjen e donatoréve té ndryshém kané
prodhuar produkte té reja té dizenjuar nga dizenjatoré vendas apo té huaj dhe kané pérfituar



akses né tregje té reja brenda dhe jashté vendit. Kéta ruajné njé status gjysém té formalizuar
pasi né bazé té punés dhe porosive qé sigurojné, ndryshojné shpesh statusin e biznesit nga
aktiv né pasiv dhe anasjelltas.

Disa biznese té cilat jané té interesuara pér furnizime té vazhdueshme me produkte prej thupre
mbéshtesin idené qé sektori té formalizohet dhe produktet té certifikohen, por té tjerét e
konsiderojné até joproduktive pér shkak té kostove shtesé pér artizanét, gé do té cojé edhe né
rritien e ¢cmimit té produkteve.

Shumé artizané gé punojné né ményré individuale ose kané ngritur njé biznes familjar e
konsiderojné formalizimin joproduktiv.

Artizané-tregétaré monitorojné trendin e tregut pérmes marrédhénieve té drejtpérdrejta qé
krijojné dhe mbajné me blerésit individual apo me ente shitjeje. Sipas piképamjes sé kétyre
artizanéve, formalizimi imponon shpenzime té panevojshme pér ta.

Sipas njé studimi té GTZ (Kooperacioni Teknik Gjerman) té viti 2012, informaliteti i larté né kéto

njési ekonomike ka béré gé jo mé shumé se 20% e ndérmarrjeve artizanale té figurojné té
regjistruara si biznese.!

A jeni té regjistruar, né sigurimet

shoqgérore
H Po

A jeni té regjistruar si biznes tek tatimet mJo

A jeni té regjistruar si biznes né QKB
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Grafiku 15: Informalitetit tek bizneset artizanale te thupres

Nga 23 artizanét e pyetur né kuadér té kétij studimi, 78% e tyre deklarojné gqé nuk jané té
regjistruar si biznes as né QKB dhe as né tatimet, pra e ushtrojné veprimtariné e tyre né
informalitet t& ploté. Vetém 22% jané té regjistruar dhe duket se pjesé e formalizimit jané
kryesisht artizanét gé punojné me tregun ndérkombétar apo gé kané porosi t& vazhdueshme
me shumicé.

Fragmentizimi i sektorit - Qéndrueshméria éshté gjithnj¢ e mé e réndésishme si pér
konsumatorét ashtu edhe pér prodhuesit dhe lojtarét e tjeré né tregun e produkteve artizanale.
Tregtia e drejtpérdrejté, kontakti i ngushté midis prodhuesit dhe blerésve dhe ¢mimet relativisht
modeste jané elementé té lidhur drejtpérdrejt me produktet e prodhuara me doré. Reputacioni
pér besueshmériné dhe cilésiné e njé artizani qé prodhon produkte prej thupre kalon
népérmijet opinioneve gé kalojné ‘vesh mé vesh’ e ‘ gojé mé gojé’. Pér shkak té informalitetit té
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larté né sektorin e artizanatit, né Shqipéri funksionojné mé sé miri kanalet informale apo
rekomandimet pér té porositur apo pér té bleré njé produkt té caktuar.

Nénsektori i produkteve artizanale prej thupre éshté shumé i fragmentuar. Artizanét e thuprés
funksionojné kryesisht individualisht dhe bashkimi i tyre rezulton i véshtiré, sepse veté ata jané
mosbesues edhe ndaj njéri-tjetrit. Kjo i pengon artizanét té sigurojnéporosi t&¢ médha dhe
shumica e tyre punojné né ményré sporadike, me porosi té rastit. Té pyetur rreth gadishmérisé
sé tyre pér t'u bashkuar me artizané té tjeré té thuprés, ata u shprehén skeptiké.

Nga 23 artizané té pyetur rreth ndarjes sé pérgjegjésive né biznesin e tyre, 65% deklaruan se
ata merreshin veté me gjithcka, qé nga sigurimi i léndés sé paré, prodhimi i produkteve dhe
shitja e tyre. 22% deklaruan se mbéshteteshin nga njé familjar pér sigurimin e I1éndés sé paré
dhe/ apo gjetjen e tregut /shitien e produktit dhe vetém 13% pranonin se i kishin té ndara
pérgjegjésité brenda sipérmarries me profesionisté té fushés. Kjo do té thoté gé shumica e
artizanéve shpenzon mé shumé kohé joproduktive né sigurimin e Iéndés sé paré dhe né kérkim
té tregut té shitjes gé jo gjithmoné rezulton i suksesshém, sesa né prodhimin e produkteve.

B Merrem veté me gjithcka

M | kam ndaré me familjaré

Pér marketingun dhe shitjet bashképunoj me profesionisté té
fushave

13%

Grafiku 16: Ndarja e pérgjegjésive brenda biznesit

Gjaté intervistave, njé pjesé e artizanéve pohojné se preferojné té€ kené né sipérmarrjen\
punishten e tyre vetém familjaré, té cilét mund té kryejné detyra té ndryshme si né prodhim,
menaxhim, marketing.



B Preferoj té punoj vetém ose me familjaré
B Nuk jam i interesuar, por mund té punoj me mjeshtra té tjeré té thuprés

m Jam i interesuar té punojé bashké me mjeshtra té tjeré té thuprés

Grafiku 15: Gadishméria e artizanéve per t'u bashkuar me prodhues té tjeré pér té krijuar ndérmarrje té
pérbashkét

70% e té pyeturve shprehen se preferojné té punojné né ményré individuale ose vetém me
familjaré, 30% mund té punojné sé bashku me mjeshtra té tjeré. Niveli i larté i pérgjigjeve
negative ndaj mundésisé pér t'u bashkuar tregon se edhe pér disa kohé ky nénsektor do té
vuajé fragmentimin.

Konkurenca e produkteve té importit - Mungesa pér shumé vite né treg e produkteve
artizanale té thuprés ka béré gé né treg té hyjné mjaft produkte nga jashté. Tejmbushja e tregut
me prodhime industriale, gé shpesh tregtohen edhe si punime artizanale i démton shumé
artizanét dhe té ardhurat e tyre.

HmPo ®mJo

Grafiku 16: Shqgetesimi nga konkurenca e produkteve te importit

91% e té pyeturve e evidentonin si shgetésues konkurencén nga produktet industrial t& importit,
dhe vetém 9% nuk jané té shqetésuar.



Né Panairin e Produkteve prej Thupre té zhvilluar né Pazarin e ri né Tirané, pérfagésuesit e TID
ishin skeptik nése artizanét do té ekspozonin produkte té prodhuara me doré nga veté ata, apo
produkte té importuara, pasi né shumé evente haseshin me kété fenomen.

Pér fat té keq, edhe suvenirét pér Shqipériné jané produkte té fabrikuara qé prodhohen né Kiné
apo Turgi. Cmimi i liré i suveniréve té fabrikuar i bén ata shumé konkurues, kundrejt atyre té
prodhuar me doré dhe thuajse ‘i nxjerr jashté loje’ kéto té fundit. Kjo éshté edhe njé nga arsyet
gé artizanét shqiptaré jané ende ngurues pér té hyré né kété treg.

Njé problem i hasur shpesh vecanérisht né panairet apo ekspozitet e organizuara me artizanét,
éshté se prané produkteve té prodhura me doré, gendrojné edhe tregétaré gé shesin produkte
artizanale ‘fake’ té prodhuara né ményré industriale né Kiné apo Turqi. Kjo konkurencé e
pandershme démton si imazhin e artizanéve ashtu edhe ekonominé e brishté té tyre. Eshté e
nevojshme gé organizatorét t& marrin mé shumé informacion rreth produkteve artizanale dhe té
jené né gjendje té dallojné dhe seleksionojné tregétarét nga artizanét, produktet industriale nga
ato artizanale.

Mbrojtja e Copyright-it te produkteve - Zgjerimi i tregtisé botérore té produkteve artizanale po
pasohet edhe me pasoja té démshme gé po i vijné sektorit, njéri prej té ciléve éshté kopjimi i
produkteve nga vende té ndryshme.

B Model i trashéguar
B Modele té krijuara nga uné
Modele moderne té “kopjuara” nga interneti

B Modele té ‘kopjuara’ nga artizané té tjeré vendas

9%

Grafiku 17: Sigurimi i modeleve te produkteve

Nga hulumtimi yné rezulton se kopjimi i produkteve nuk éshté problem pér artizanét shqiptaré té
produkteve prej thupre, ndoshta kjo pér shkak se shportaria éshté e pérhapur gjerésisht né boté
dhe teknikat dhe modelet klasike jané té njéjta pothuaj kudo. Ruajtja me fanatizém e produkteve
té trashéguara éshté njé problem pér artizanatin. 69% e artizanéve prodhojné vetém produkte
tradicionale. Vetém 13% e té pyeturve deklarojné se kané prodhuar produkte té reja veté.
Por,ne nuk identifikuam dot asnjé artizan shqiptar té thuprés qé té keté krijuar njé brand té tijin
me produkte té vecanta dhe gé té ndjehet i rrezikuar nga kopjimi i modeleve.



mPo mJo

Grafiku 18: Sa té shgetésuar jané artizanét e thuprés nga kopjimi i produkteve

Né boté, gjithnjé e mé shumé jané té shgetésuar pér mbrojtien e unikalitetit t& teknikave,
modeleve dhe dizajneve té produkteve artizanale dhe po kérkohen rrugét pér parandalimin e
kopjimit dhe falsifikimit. Njé nga kéto rrugé éshté regjistrimi i llojeve té industrisé artizanale té
vendeve té ndryshme né njé gendér botérore, e cila né njé masé t€ madhe mund t'u pérgjigjet
shgetésimeve té prodhuesve té industrisé artizanale. Duket se ky shgetésim nuk ka mbérritur
ende tek artizanét shqiptaré té produkteve té thuprés, té cilét shprehen né shumicé (78%) se
kopjimi i produkteve nuk i shqetésonte aspak dhe vetém 22% jané té shqgetésuar.

Mospérputhja e kérkesés me ofertén né tregun e punés - Ekonomia e produkteve té thuprés
né Shqipéri pérfshin njé numér té kufizuar sipérmarrésish té vegjél, kryesisht artizané té
vetépunésuar, té cilét angazhohen veté né té gjitha aktivitetet/ proceset e késaj ekonomie, gé
nga mbledhja dhe pérpunimi i Iéndés sé paré, deri tek prodhimi i produktit dhe shitja e tij. Pér
shkak té informalitet té larté, éshté e pamundur té sigurohen té dhéna specifike pér numri e
artizanéve gé veprojné né nénsektorin e thuprés, si dhe sasiné e produkteve té prodhuara dhe
shitura né vit prej tyre.

Nga vézhgimi yné jané identifikuar rreth 120 artizané té thuprés gé e ushtrojné profesionin né
ményré aktive, kryesisht né zonén e Shkodrés, Lezhés, Fierit, Beratit, EIbasanit, Pogradecit dhe
Korgés.

Edhe pse nénsektori i ekonomisé sé produkteve té thuprés né Shqipéri nuk éshté ende i
zhvilluar miré, e ardhmja e tij duket shpresédhénése, pér shkak té kérkesés né rritie pér
produktet e thuprés né tregun vendas, por edhe atéEvropian.

14% e punékérkuesve té papuné jané zejtaré zanatcinj dhe profesione té lidhura me to, sipas
Agjensisé sé Kombétare t& Punésimit dhe Aftésimit (AKPA). Numri i punékérkuesve té papuné
shkon né 9,238. Por né kété zé& AKPA pérfshin jo thjesht artizanét, por ¢do punonjés gé kryen
njé puné té pakualifikuara apo/ edhe gé i kryen njé pjesé té proceseve me doré si, punonjésit e
ndértimit (3819), punonjésit e punimit t& metaleve dhe montimit t& makinerive (1518), punonjés
né profesionet e elektroteknologjisé (803), punonjés té pérpunimit té& ushqimit, drurit, tekstileve
etj. Jané vetém 631 punonjés té prodhimit artizanal dhe shtypshkimeve té regjistruar si



punékrkues té papuné. Por numri i vendeve té lira pér kété sektor shkon né 22,087, pra pothuaj
2.4 heré mé shumé se numri i punékérkuesve. 2

Té dhénat nga INSTAT tregojné gé shkallén mé té larté té papunésisé gjaté gjithé periudhés té
kétyre tri dekadave e ka pérbéré grupmosha 15-29 vjec. Né 3-mujorin e paré té vitit 2020
papunésia né vend arriti né nivelin 11.4%, ndérsa tek té rinjté né nivelin e 20%.1® Kéto té dhéna
reflektojné problemin e bartur né kéto dekada, ku papunésia tek té rinjté éshté pothuaj dy heré
mé e larté se papunésia mesatare.

Nga informacioni i siguruar né terren, vlerésojmé se numri i té punésuarve té pérhershém né
nénsektorin e prodhimeve artizanale té produkteve prej thupre éshté 100-120 persona, ku jo mé
shumé se 10% i pérkasin grupmoshés 15-29 vjec.

Sa punonjés me kohé té ploté keni né biznes

B Vetém uné i/e vetépunésuar | 2-3 familjaré

2-3 jofamiljaré M 4-10 té punésuar

Grafiku 19: Punésimi né sektorin e thuprés

Né degén e produkteve té thuprés mbizotérojné mikrobiznest me 1-3 punonjés, kryesisht
familjaré. Né kété numér pérfshihet edhe veté sipérmarrési, qé zakonisht éshté njé mjeshtér i
prodhimeve prej thupre. 35% e artizanéve té pyetur pranojné se kané ngritur njé biznes ku
punojné vetém ata veté si té vetépunesuar. Kéta kryesisht i shesin vete produktet e tyre né
rrugé ose né panaire. 35% punojné si njé minibrigadé familjare, gé pérpigen té béjné njé ndarje
té roleve né ndermarrje. Vetém 9% kané ndérmarrje me 4-9 punonjés dhe kétu hyjné
sipérmarrjet gé punojné me porosi pér tregun e huaj. Nuk kemi identifikuar asnjé biznes thupre
gé té keté té punésuar mé shumé se 9 persona.

Nga ana tjetér, nga vézhgimi yné u vu re se numri i femra té angazhuara né kété nénsektor
éshté dukshém mé i ulét se ai i burrave, ndérkohé gé deri né vitet '90 ky nénsektor dominohej
nga graté dhe vajzat.

Né komunitetin rom, brez pas brezi, kjo tradité trashégohet vetém tek pasardhésit meshkuj,
ndérsa graté nuk pérfshihen thuajse né asnjé proces pune, madje as né shitjen e produkteve,
né ndryshim nga tradita e ndjekur deri para 30 vjetésh, ku ishin pikérisht graté ato gé shisnin
shporta né ményré ambulatore, duke shétitur nga njé zoné né tjetrén. “Déshiroj shumé té

2http://www.shkp.gov.al/wp-content/uploads/2019/07/BULETINI-2018c.pdf
Bhttp://www.instat.gov.al/al/temat/tregu-i-pun%C3%ABs-dhe-arsimi/pun%C3%ABsimi-dhe-
papun%C3%ABsia/#tab2



vazhdoj traditén e familjes, shprehet Fidarija, njé e re rome nga Korc¢a. Gjyshi dhe babi im kané
gené mjeshtra shumé té njohur té thuprés, por, asnjé nuk e trashégon né familjen toné, sepse
djali i vetém i familjes, té cilit i takonte ta merrte profesionin, vuan nga probleme té shéndetit
mendor.”

Fidarija ndogi kursin tre mujor pér punimet e thuprés té mundésuar nga Together for Life me
mbéshtetjen e GIZ dhe i pélgen ideja qé t'i rikthehet profesionit té té paréve.

Mundési té pakta pér rritje kapacitetesh pofesionale té atizanéve — Né té gjithé vendin jané
ngritur dhe funksionojné dhjetra gendra publike te formimit profesional. Kéto gendra ofrojné
kualifikimet profesionale nga 3-mujore deri ne 2-vjecare. Qendrat publike ofrojné kurse
profesionale né Nivel Kombétar dhe né Nivel Qendre.

Kurset profesionale té Nivelit Kombétar jané unike pér té gjitha Qendrat e Formimit Profesional
né vend, ndérsa kurset profesionale né Nivel Qendre, jané kurse specifike qé ofrohen nga
gendrat profesionale né funksion té kérkesave (& kané bizneset lokale. Kurset né nivel
Kombétar ofrohen sipas Programeve té hartuara nga Agjencia Kombétare e Arsimit, Formimit
Profesional dhe Kualifikimeve (AKAFPK) dhe té miratuara nga Ministri, ndérsa kurset né Nivel
Qendre, zhvillohen sipas Programeve té hartuara nga specialistét e gendrés, né bashképunim
me ato té biznesit pérkatés. Né listen e kurseve té nivelit kombétar sé fundi jane pérfshiré disa
profesione aartizanale si punime argjendarie, punime guri, bunime bakri, punime tezgjahu,
punime artistike druri, por ende nuk é&shté hapur njé kurs pér punimet artizanale té thuprés.

Por ende nuk ekziston nje kurs per punimet e produkteve te thupres. Ofrimi i trajnimeve té
vazhdueshme cilésore pér teknika té ndryshme artizanale gé té€ mund té ofrohen né ményré té
vazhdueshme né gendrat e formit profesional publik né té gjithé vendin do té ndikonte né rritjen
e cilésisé sé produkteve dhe rritien e profesionalizmit té artizanaéve té rinj jo vetém né
prodhimin e produkteve, por edhe né marketimin e tyre. Kjo do té krijonte mé shumé mundési
gé& mé shumeé té rinj té punojné né kété profesion.

Arsimi dhe certifikimi profesional do té ishin me réndési té posacme strategjike, duke i ofruar té
rinjve aftésité qé kérkohen nga punédhénésit né kété sektor.

Vérehet njé hendek i dukshém midis ofertés pér programe trajnimi né rajone dhe kérkesés pér
aftési specifike gé vjen nga sipérmarrjet e nénsektorit té produkteve artizanale prej thupre.
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Grafiku 19: Nevoja pér trajnime profesionale

70% e prodhuesve té produkteve prej thupre deklaruan se ofrimi i kurseve profesionale pér té
rinjté né fushén shportarisé éshté shume i nevojshém pér pércjelljen e tradités, dhe vetme 4% i
panevojshém. Disa artizané deklarojné se ‘zanati nuk jepet népérmjet kurseve’, por nxénésit
duhet ta vjedhin profesionin nga mjeshtrat.

Edhe né komunitetin rom duket se tradita e trashégimit t& profesionit t& shportarisé nga njéri
brez né tjetrin nuk éshté mé aq e forté. Gjithmoné e mé shumé té rinjté rom po fokusohen né
profesione té tjera, pasi profesionin e prindérve dhe gjyshérve té tyre nuk e konsiderojnési njé
mundési té miré pér té siguruar té ardhura té gendrueshme.

Artizanét kané nevojé té vazhdueshme pér kurse, jo vetém pérsa i pérket aftésimit né teknikat e
prodhimit té produkteve, por po aq edhe né aftésimin né fushén e menaxhimit té& biznesit dhe
marketimit té produkteve. Nénperformanca e disa prej kétyre funksioneve dhe rregullave ndikon
jo vetém performancén aktuale, por edhe perspektivat pér rritje té bizneseve té artizanatit.
Artizanét shfagin mungesé aftésish pér té zhvilluar nénsektorin e tyre dhe pér té gjetur tregje té
reja. Vihet re njé nevojé e madhe tek ata pér aftési né fushat e marketingut dhe promovimit.

Niveli i ulét i pérdorimit té teknologjisé sé informacionit - Promovimi Online éshté
marketingu i produkteve apo shérbimeve né internet gé bén bashké aspektet krijuese dhe
teknike té internetit, pérfshi dizajnin, zhvillimin dhe shitjen. Kompanité gé shesin mallra dhe
shérbime drejtpérdrejt tek konsumatorét si dhe ato gé operojné sipas modelit “biznes me
biznes” e pérdorin promovimin online pér t'u béré mé té dukshme, ndérkohé gé, né té njéjtén
kohé, ulin kostot e pérgjithshme té marketingut.

Interneti dhe teknologijité informatike kané riformatuar sjelljen e bizneseve né treg dhe kané
ndryshuar réndésiné e shumé faktoréve ky¢ té biznesit tradicional. Interneti ofron mundési
té reja marketingu, duke ndryshuar ndérlidhjen dhe ndérveprimin né mes funksioneve té
marketingut, duke shtuar mjete dhe instrumente té reja marketingu.

Promovimi online konsiderohet thelbésor pér produktet artizanale, duke pasur parasysh
réndésiné né rrite té internetit né ményrén se si bizneset shesin produktin e tyre.
Ndérgjegjésimi lidhur me vlerén e shérbimeve té tilla ka ardhur duke u rritur dhe shumé artizané
kané paré pérfitimet nga promovimi online i produkteve té tyre népérmjet medias sociale.



eBay.com, Google.com e té tjeré, ka ndryshuar térésisht ményrén tradicionale té té bérit biznes.
Interneti ka krijuar vend té ri tregtimi, vendin virtual, i cili ekziston paralelisht me tregun
tradicional dhe pérmbush nevojat e konsumatoréve té njéjté né pérgjithési.

Zgjerimi i marketingut népérmjet internetit po i lejon artizanét té tregtojné né meényré té
drejtépérdrejté produktete e tyre deri tek konsumatorét jashté vendit.

E-blerjet i ndihmojné artizanét edhe né sigurimin e [éndés sé paré cilésore dhe me ¢mim té
arsyeshém, madje mé shumé se né tregtimin e artikujve. Megjithaté, tarifat e larta té postave
alternative dhe pasiguria apo korrektesa e dyshimté né afate e postés zyrtare konsiderohen
ende problem pér artizanét. Sfidat kryesore té promovimit me ané té internetit né Shqipéri
lidhen me mungesén e infrastrukturés, aftésive dhe ndérgjegjésimit pér vierén e kétij shérbimi.

Ndonése pérdorimi i internetit éshté pérhapur, éshté ende e véshtiré té kérkohen né ményré té
ploté dhe t&é mjaftueshme destinacionet online né Shqipéri, apo té krahasosh ¢mime dhe té
organizosh transportin dhe té tjera aktivitete ekskluzivisht népérmjet internetit. Kjo vjen pér
shkak té mungesés sé fageve rajonale té internetit, té cilat ofrojné té gjithé informacionin e
nevojshém ose ngagé shumica e bizneseve dhe aktiviteteve, vecanérisht né sektorin artizanal
nuk kané ngritur ende njé dygan online.

Tregu mé i madh sot éshté tregu virtual i cili, gjaté izolimit disamujor si pasojé e pandemisé sé
COVID 19, u kthye né té vetmin treg mbarébotéror pas mbylljes sé tregjeve fizike. Né treg
prodhuesit dhe blerésit ndérveprojné vullnetarisht me njéri- tjetrin dhe &shté kérkesé -
oferta ajo gé pércakton ¢mimin e produkteve. Pra, éshté sjellia konsumatore ajo gé ndikon
sjellien e prodhuesve. Prodhuesit e produkteve prej thupre jané paksa larg tregjeve dhe késaj
marrédhénieje. Shpesh kéta prodhues jané té bindur se jané konsumatorét ata qé duhet tii
pérshaten ofertés sé tyre pér produkte té caktuara. ‘Kéto jané produktet gé uné prodhoj dhe ky
éshté ¢mimi qé uné kam vendosur pér produktet e mia. Kush do t'i blejé, bujrum, kush nuk do le
té shkojé t'i gjejé tjetérkund’, u shpreh Hyseni, njé mjeshtér 53 vjecar i shportarisé.

Kostoja e marketimit online éshté e ulét dhe ndonjéheré edhe zero kur ajo menaxhohet nga
veté artizani apo familjaré té tij. Me géllim gé té rritin produktivitetin e marketimit online shpesh
éshté mé efikase géartizanét té grupohen né shogata apo kooperativa dhe téorganizojné
marketingté pérbashkét né internet, por jo vetém.

Sfidat kryesore té promovimit me ané té internetit né Shqipéri lidhen me mungesén e
infrastrukturés, aftésive dhe ndérgjegjésimit pér vierén e kétij shérbimi vecanérisht tek artizanét
me moshé mbi 50-vje¢. Nga njé hulumtim i pérgendruar tek faget e internetit t& ngritura nga
prodhues té produkteve prej thupre, rezulton se nuk ka asnjé fage e tillé t& ngritur nga biznese
shqiptare.

Pagesa minimale pér ngritjen e njé fageje ueb fillon nga 500 Euro, qé pér artizanét konsiderohet
njé shumé e larté. Por, véshtirésia kryesore géndron né menaxhimin né vazhdim té fages qé
pér artizanét éshté e pamundur pér shkak té njohurive té tyre té kufizuara.



A ka biznesi juaj Fage ueb A ka biznesi juaj llogari né
" Po o rrjetet sociale
0% EPo mJo
26%
74%

Grafikét 20-21: Vizibiliteti online i bizneseve té thuprés

100% té artizanéve té pérfshiré né kété studim deklaruan se nuk kishin njé fage ueb vetém 26%
e tyre kané njé fage né rrjetet sociale pér promovimin e produkteve té tyre.
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Grafiku 22: Njohurité dhe aftésité e artizanéve té thuprés né pérdorimin e IT

Artizanét e thuprés gé jané té interesuar té kené njé fage né ueb pranojné se e kané té véshtiré
té gjejné profesionisté né zonén e tyre pér ngritien e ueb dhe gé ata veté té trajnohen pér
menaxhimin e tyre. Njohurité dhe/ apo aftésité pér té ngritur njé fage internet mungonin tek té
gjithé té interevistuarit dhe vetém njéri prej tyre pranoi se ka njohuri pér mirémbajtjen e ueb.
Nga ana tjetér, shumica e ofruesve té shérbimeve jané me gendér né Tirané dhe éshté e
véshtiré té gjenden profesionisté né rajone.

Ende shumica e prodhuese té produkteve prej thupre nuk e kané pérparési ngritjen e njé fage
intereneti pér té prezantuar produktet e tyre dhe e konsiderojné até humbje parash dhe kohe.
Po ashtu ata konsiderojné se produktet e tyre jané voluminoze dhe té véshtira pér t'u
transportuar dhe shpesh ¢mimi i transportit i afrohet vetécmiminté produktit.

Konkurrenca e ¢mimeve - Cmimet e produkteve té thuprés pércaktohen bazuar né koston e
IEndés sé paré dhe orét e punés sé shpenzuara pér prodhimin e produktit dhe né pérgjithési
jané ¢cmime modeste dhe té pérballueshme edhe nga konsumatorét mesataré. Cmimet variojné
nga 200 leké té reja pér njé mbajtése tenxheresh ose shporté té vogél, deri 12.000 leké pér
karrige apo 15-17 mijé leké pér mobilje. Marzhi i fitimit tek produktet prej thupre shkon nga 70-



90% e ¢mimit té shitjes, né varési nga kostoja e transportit pér mbledhjen e thuprés ose blerjen
e saj, si dhe té trasportit pér sigurimin e tregjeve té shitjes.Shitja e produkteve prej thupre béhet
0se nga veté artizanét ose nga shitésit me pakicé gé i blejné produktet nga artizanét. Njé pjesé
e produkteve shiten né vend, por sipérmarrje té vogla formale kané gjetur treg dhe shesin me
porosi edhe né Greqi, Itali apo Gjermani. Artizané té thuprés nga Korca dhe Pogradeci kané
gjetur treg né Greqi, né zonat kufitare me Korgén. Marzhi i fitimit pér produktet prej thupre té
eksportuara éshté dukshém mé i larté, dhe sipas artizanéve, arrin deri 100 pérgind mé i larté se
¢mimi i shitjes né vend.

Produktet e thuprés tregétohen kryesisht né panaire, tregje té vogla, dygane suveniresh, né
rrugé té rrahura nga turistét, né rrjetet sociale. Tipik éshté tregu né té dalé té gytetit té Elbasanit,
né buzé té rrugés, ku tregétarét qé shesin fruta perime kryesisht té zonés, vitet e fundit
tregétojné edhe produkte té ndryshme prej thupre, kryesisht shporta té madhésive, dizenjove
dhe funksionaliteteve té ndryshme. Kéto produkte tregétarét i blejné né lagjen rome ‘Rapishté’,
gé ndodhen shumé prané tregut me njécmim modest nga 15 familje rome té cilat vazhdojné
traditén e punimeve té produkteve prej thupre. Pavarésisht cmimit shumé té ulét me té cilin i
shesin produktet e tyre, pér kéto familje rome té ardhurat nga prodhimi i produkteve prej thupres
éshté e ardhura kryesore me té cilén sigurojné jetesén.

Adaptimi me kérkesat e tregut - Produkti artizanal né Shqipéri zhvillohet né ményré
sporadike, pa ndjekur njé cikél koherent té produktit, pa ndonjé strategji marketingu gé té synojé
blerésit e interesuar.

Artizanét pranojné se vitet e fundit &shté shtuar kérkesa e klientéve pér artikuj, t&€ mbéshtetur né
elemente té tradités, por té sjella né kohé si dhe pér artikuj uniké e té personalizuar gé
identifikojné até qé ata duan e pérfagésojné. Edhe vémendja e medias éshté rritur ndjeshém
ndaj punimeve artizanale. Organizimet nga institucionet shtetérore e private gjithashtu e kané
rritur ndjeshmériné ndaj artizanatit né pérgjithési e atij modern né vecanti.

Né Shkodér, Korcé dhe Elbasan ka vazhduar ushtrimi i pandérpreré i tradités té punimit té
thuprés, ku ish mjeshtrat e ndérmarrjeve kané vazhduar té punojné, duke hapur punishte té
vogla né banesat e tyre.

Vecanérisht kétu shquan komuniteti rom, ku mjeshtrat 50-60 vjecar vazhdojné traditén e
prodhimit té produkteve prej thupre, si shporta t& madhésive dhe formave té ndryshme, mobilje
shtépiake dhe objekteve té tjera té pérdorimit té pérditshém. Sipérmarrjet e vogla familjare té
mjeshtrave romé té punimit t& thuprés arrijné té sigurojné té ardhura té kénagshme pér ta,
shpesh duke ia kaluar edhe té ardhurave gé sigurohen nga shitja e rrobave té pérdorura.

Sipérmarrésit né Shqipéri hasen edhe né njé problem madhor: mungesén e theksuar té
informacionit gé do t'i ndihmonte ata té orientohen né treg. Kérkimi dhe informacioni mbi prirjet
dhe preferencat e konsumatoréve né pérgjithési mungon né Shqipéri. Té dhénat dhe satistikat
pér sektorin e artizanatit nuk ekzistojné.

Véshtirésite me té cilat pérballen binzeset e produkteve prej thupre dhe mungesa e
informacionit dhe pasigurité pér t& ardhmen i shtyn ata biznesmenét e produkteve té thuprés té
jené skeptipé pér té ardhmen.
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Grafiku 23: Pérgatitja pér zgjerimin e biznesit né té& ardhmen e afért

57 % e té pyeturve jané pérgjigjur se nuk kané géllim ta zgjerojné biznesin né té ardhmen,
bazuar né véshtirésité qé hasin me bisnesin né stadin aktual dhe 43% pranojné se po mendojné
ta zgjerojné biznesin né té ardhmen e afért. Sipérmarrésit artizané né pérgjithési hyjné né treg
pa u interesuar gé té sigurojné informacion paraprak, por vetém me shpresén se do té arrijné té
prodhonjé dhe shesin tek klienté té interesuar produkte té nevojshme dhe me njé ¢cmim té
pranuar.

Pér té konkuruar né tregun evropian e mé tej éshté edhe mé e véshtiré. Pérvec gjithckaje tjetér
éshté e nevojshme certifikimi i standarteve qé& pércakton cfaré éshté e nevojshme pér
garantimin e cilésisé sé produkteve apo shérbimeve né ményré té gendrueshme. Vetém pak
produkte artizanale shqiptare kané aplikuar dhe e kané marrécertifikim, por ne nuk mundem te
sigurojménjé satistiké rreth numrit dhe llojit té tyre.

IV - E ARDHMJA E ARTIZANATIT

Shfrytézimi i trashégimisé kulturore né funksion té zhvillimit dhe promovimit té turizmit rrit
pjesémarrjen e té gjitha shtresave té shogérisé né zhvillimin e kétij sektori t& réndésishém té
ekonomisé.Falé shumé nismave té kohéve té fundit, sektori i artizanatit dhe punimeve me doré
éshté rigjalléruar né shumé zona té Shqipérisé, ndonése éshté ende delikat dhe shumé
informal. Népérmjet zhvillimit t& suvenireve dhe punimeve me doré pér tregun e Turizmit, ky
nénsektor ka réndési dhe potencial t& vecanté pér zinxhirin e vlerave té Turizmit dhe kontribuon
né zhvillimin ekonomik vendor. Artizanét né Shqipéri jané né gjendje té krijojné produkte té
shkélqyera té punuara me doré, por ende nuk jané né gjendje té arrijné né ményré té efektshme
tregje té reja.

Risi Albania né njé studimi té saj ka identifikuar katér grupe ndérhyrjesh gé do té nxisnin
ndryshim pozitiv dhe do té krijonin vende pune si rezultat i rrities sé ekonomisé artizanale: 1)
ndérhyrje gé nxisin zhvillimin e artizanatit né vendin toné dhe gé rrisin formalizimin e tregut né
fushén e artizanatit; 2) ndérhyrje gqé pérmirésojné informacionin pér tregun né fushén e
artizanatit; 3) ndérhyrje gé trajtojné promovimin online té bizneseve artizanale; 4) ndérhyrje gé
promovojné dhe mbéshtesin ndérhyrje pér rritien e punésimit né sektorin e artizanatit; ndérhyrje



pér krijimin e lehtésirave né prodhimin e shitjen e produkteve tradicionale, brenda vendit dhe
pér eksport, vecanérisht né tregjet europiane. 4

Bashkéveprimi midis industrive turistike dhe industrive creative: Turizmi né Shqipéri po
kristalizohet gjithnjé e mé shumé si njé ndér motorrét kryesoré té zhvillimit ekonomik té
vendit.Numri i turistéve té huaj gé vizitojné vendin éshté rritur nga viti né vit, si¢ duket edhe nga
grafiku mé poshté.

B Hyrjet e shtetasve té huaj né Shqipéri, né mijé
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Grafiku 24: Hyrjet e shtetasve té huaj sipas Ministrisé s& Brendshme®®

Sipas Raportit té Impaktit Ekonomik t& Udhétimeve dhe Turizmit 2018, té Késhillit Botéror té
Udhétimit dhe Turizmit, pérgjaté vitit 2017, sektori i turizmit né Shqipéri regjistroi njé kontribut
direkt prej 1.12 bIn$, duke pérbéré rreth 8.5% té Produktit té¢ Brendshém Bruto (PBB), ndérkohé
duke pérfshiré edhe efektet indirekte multiplikative, kontributi total éshté thuajse trefish méi larté
prej 3.47 bin $, duke pérbéré rreth 26.2% té PBB-sé dhe duke e pozicionuar kété sektor si njé
ndér kontribuesit kryesor té zhvillimit té ekonomisé kombétare.

Ndérkohé, pér 10 vjecarin e ardhshém né Strategjiné Kombétare té Turizmit 2019-2023 (SKT)
parashikohet njé rritje e konsiderueshme e kontributit té& kétij sektori né ekonomi, ku vetém né 2-
3 vite sektori i turizmit pritet t& zéré 8,8% té PBB ndérkohé gé deri né 2028, sektori mund té
zéré deri né 9.3 % té PBB dhe deri né 2028 efekti direkt dhe indirekt i sektorit t& turizmit t'i
afrohet rreth 1/3 té té gjithé Produktit t&¢ Brendshém Bruto té Shqipérisé. Sipas vlerésimeve té
Késhillit Botéror t& Turizmit dhe Udhétimeve (WTTC), gjaté vitit 2017 kontributi direkt i turizmit
né PBB-né e vendit ka gené 134.1 miliard Leké ose 8.5% té PBB-sé sé vendit.1®

Megijithaté, pas goditjes gé mori sektori i turizmit né Shqipéri né fund té vitit 2019 nga térmeti i
26 néntorit dhe pérgjaté vitit 2020 nga pandemia COVID 19, pritshmérité jané ulur ndjeshém.
Késhilli Botéror i Turizmit dhe Udhétimit konsideron se né rang global ky sektor éshté goditur
mé shumé se c¢do sektor tjetér i ekonomisé nga pandemia COVID 19 dhe tashmé éshté né
lufté pér ekzistencé. Né kété moment askush mund té thoté nése sektori i turizmit do arrijé ta
marré veten né vijim dhe t'i rikthehet trendit rrités.

Yhttp://risialbania.al/index/wp-content/uploads/2016/05/Agro-P%C3%ABrpunimi-
%E2%80%93-Analiza-e-N%C3%ABn-sektorit-t%C3%AB-Par%C3%AB.pdf

Bhttp://www.instat.gov.al/media/5529/turizmi-ne-shifra__.pdf
8http://www.mjedisi.gov.al/wp-content/uploads/2019/06/Strategjia-Komb%C3%ABtare-e-Turizmit-2019-
2023.pdf
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Pritshmérité dhe projeksionet e operatoréve turistiké dhe veté shtetit pérpara se sektori i
turizmit té merrte kéto dy goditie ishte qé né vitet e ardhshme ky zhvillim té ishte i
gendrueshém. Késhtu ishte parashikuar gé né sektorin e turizmit té pérfshiheshin edhe subjekte
té artizanatit, té cilat ndikojné né zhvillimine turizmit, por edhe né rritien e té ardhurave dhe
gendrueshmériné e veté atyre.

Megjithaté né Strategjiné Kombétare té Turismit 2019-2023 nuk ka asnjé rresht pér artizanatin
dhe ndikimin e tij né sektorin e turizmit, ose pér ndikim e turizmit né nénsektorin e artizanatit.

Vitet e fundit vérehet njé pérpjekje modeste pér ta kthyer njé pjesé té sektorit té artizanatit né
aset turistik. Gjithmoné e mé shumé operatorét turistiké né fushén e hoteleri-turizmit po i
drejtohen artizanéve pér té krijuar ambiente tipike shqgiptare né dhomat e hoteleve dhe
restoranteve, né té cilat mbizotérojné motive tradicionale unike, duke filluar nga muret prej guri
té gdhendur, tek tavanet me rozeta druri, dritaret e hijeshuara me perde té punuara me doré,
tryeza shtruar me sofrabeze té endure né tezgjah apo gendisura me doré. Shumé hotele dhe
restorante zgjedhin té ekspozojné né ambientet e tyre vepra artizanale unike, kjo veganérisht né
Zona té vizituara nga turistét, né qytete si Tirané, Berat, Gjirokastér, Kor¢é, Shkodér, Krujé.
Interesi dhe pérfitimi nga bashképunimi mes sektorit té turizmit dhe atij té artizanatit éshté i
shuméfishté: turisté té kénaqur, pronaré hotelesh gé rrisin klientelén dhe té ardhurat dhe
artizané qé sigurojné treg dhe krijojné té ardhura té€ mira dhe té gendrueshme.

Punimet e thuprés po pérdoren gjerésisht nga operatorét turistiké, duke filluar nga shportat pér
buké né restorante, abazhurét ndricues pér ambientet e hapura, e deri tek aksesorét zbukurues
apo té arredimit si, tryeza dhe karrige thupre, pér hotelerité, etj.

Njé nga produktet e réndésishme turistike jané suveniréve. Kjo qasje e pérbashkét e turizmit
dhe artizanatit ua shton jo vetém vlerat té dyjave njékohésisht, por rrit edhe pérfitimet sociale
dhe ekonomike t& komunitetit né vendet pritése. Megjithaté, artizanét shgiptaré ende nuk jané
té vetédijshém pér kété qasje té turisteve dhe shpesh mungon informacioni dhe mbéshtetja pér
ta, e cila do t'i ndihmonte té pérmirésonin produktet pér té sjellé produkte mé elitare me teknika
dhe material tradicional, por me modele té reja.

Iniciativa e Bashkisé Tirané pér shpallien e njé konkursi pér pérzgjedhjen e 40 objekteve
turistike té kryeqytetit (artizanale, por jo vetém) ishte e para e kétij lloji nga njé institucion publik,
pér lidhjen e dy sektoréve me néri-tjetrin. Por ky hap nuk u pasua me ndonjé plan pér té
mbéshtetur prodhimin dhe hedhjen né treg té tyre. Ende sot, nuk dihet nése ndonjé prej 40
suveniréve éshté kthyer né ‘fytyrén” e kryeqytetit shqiptar pér turistét e huaj.

Mjeshtrat e prodhimit té produkteve prej thupre ende ‘nuk kané guxuar té prodhojné suveniré
turistiké. Ata mbeten shumé tradicionalé dhe tregohen skeptiké ndaj krijimit té produkteve té
reja dhe nuk jané té bindur pér vlerén e tyre né treg. Bashképunimi mes sektorit t& turizmit dhe
prodhuesve té produkteve té thuprés éshté né nivele shumé té ulta.
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Grafiku 25: Interesi i biznesmenéve té produkteve prej thupre pér té bashké&punuar me sektorin e
turizmit

Artizanét e thuprés e kané shumé té véshtiré ta pérshtasin produktin artizanal né produkt turistik
dhe shpesh rezistojné qé té vazhdojné té prodhojné kryesisht produkte té& pérdorimit té
pérditshém, ashtu si mé paré. Megjithaté, shumé prej tyre jané gati t€ guxojné. 78% e té
pyeturve shprehén té interesuar (shumé deri disi té interesuar) pér bashképunim me sektorin e
turizmit. Vetém 13% shprehen aspak té interesuar. Kéta té fundit jané artizané té konsoliduar qé
kané siguruar kontrata té vazhdueshme me tregun e huaj. Né Shqipéri, bashké&punimi midis té
gjithé aktoréve, por sidomos mes bizneseve turistike dhe artizanave, pér té krijuar dhe
konsoliduar vlera, produkte dhe shérbime té reja pér sektorin duket jo i lehté dhe shpesh
problematik, si brenda sektorit, ashtu edhe mes sipérmarrésve / artizanéve té biznesit dhe
enteve publike.

Panairet si mundési pér promovim dhe fugizim ekonomik - Njé rol té réndésishém né
gjallérimin e ekonomisé monetare né kohén e perandorisé osmane luanin panairet lokale e
krahinore, té organizuara me rastin e festave fetare, té cilat zgjasnin disa dité. Panaire
organizoheshin né Elbasan, Strugé, Peshképi té Gijirokastrés, Prizren, Korgé etj. Pérveg
panaireve vendas, tregtarét shqgiptaré merrnin pjesé né panairet e Bullgaris€, Magedonisé
Italisé etj.t’

Me zhvillimin e shogérisé dhe té teknologjisé, panairi &shté zhvilluar dhe pérmirésuar né shumé
drejtime. Né Europé organizimi i panairéve éshté shumé i pérhapur dhe me pérmasa shumé té
médha.

Industria e panairit ka marré njé hov té madh vitet e fundit edhe né Shqipéri. Prej 20 vitesh né
Tirané organizohet Panairi Ndérkombétar i TiranésKlik Ekspo Group,gé e ktheu Tiranén né njé
shtépi gé "strehon" rreth 400 biznese nga e gjithé bota.

Numri gjithnjé né rritje i panaireve té artizanatit né té gjithé vendin ndihmon rritjen dhe zhvillimin
e kétij sektori.Panairet e turizmit shérbejné jo vetém pér té gjeneruar té€ ardhura dhe rritur
punésimin, por kané njé ndikim té réndésishém edhe né tregjet lokale pér shkak té statusit té
tyre si destinacione turistike dhe mund té ndikojné né strategjité e krijimit dhe prezantimit té

https://guribardhe.albanianforum.net/t65p15-historia-e-shqipris-shqgipria-nn-sundimin-osman#548
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markave té njé qyteti apo njé vendi, duke bashképunuar edhe me sektoré té tjeré, po ashtu
pjesé e kétyre panaireve, té tilla si sektori i hotelerisé, i turizmit et;.

Edhe pse éshté e pamundur té dihet se sa artizané arrijné t'i shesin produktet e tyre né panaire
apo ngjarje té ndryshme, numri i tyre duket se po rritet ashtu si edhe numri i njerézve té
interesuar pér té bleré né to.

Panairet jané pérhapur shumé vitet e fundit dhe ato zhvillohen kudo, né zona rurale né festa té
caktuara, né zona urbane né dité vecanta, né rang kombétar, ndérkombétar dhe botéror.Nga
njé pérllogaritje e thjeshté, ¢do vit né vend organizohen rreth 350 panaire, 80% e té cilave jané
panaire té vogla fshati, né té cilat produktet artizanale zené njé vend modest. Interesi i
artizanéve mbetet i larté pér panairet e organizuara né Tirané, pasi fugia blerése dhe interesi
pér produkte té prodhuara me doré éshté shumé i madh.

Né tre panaire pér produktet e thuprés té zhvilluar nga Together for Life gjaté muaijit korrik, né
kuadér té projektit “Rattan handicrafts, the hope for the employment of young Roma and
Egyptians, in Korca and Elbasan”, mbéshtetur nga GIZ, u vu re interesim i larté i njerézve pér
produktet prej thupre té prezantuara né to. Késhtu, né panairin e Tiranés, qé u zhvillua né
Pazarin e Ri, né njé dité u shitén 80% e produkteve té ekspozuara (mbi 150 produkte).Tregu i
kryeqgytetit, si tregu mé i madh né vend, ka treguar kérkesé né rritje edhe pér produktet prej
thupre. Né panairin e Tiranés artizanét, pérvec¢ shitjeve, siguruan edhe porosi sa dyfishi i
produkteve té prezantuara né panair. Ndérkohé&, né panairet e Elbasanit dhe Kor¢cés nuk u arrit
té shiten mé shumé se 20% e produkteve té prezantuara dhe njé pjesé e tyre u blené nga
shtetas té huaj, turisté apo rezidenté né Shqipéri.

Né sheshin e rekreacionit né Pazarin e Ri né Tirané éshté krijuar njé tradité e miré ku ¢cdo muaj
organizohen minimalish nga 2 panaire artizanati ku ekspozohen produkte té artizanéve
kryesisht nga Tirana dhe Kruja. Ka ende nevojé pér pérmirésim né organizimin e kétyre
panaireve, megjithaté numri i artizanéve pjesémarrés né kéto panaire sa vjen e rritet. Ajo gé bie
né sy né pjesén mé té madhe té aktiviteve pér artizanatin té organizuar kudo brenda vendit,
éshté prezenca e vogél dhe jo e pérhershme e artizanéve té produkteve prej thupre. Pérjashtim
béjné aktivitet e zhvilluara né Shkodér, Kor¢cé dhe Elbasan. Kjo ndoshta pér shkak se né kéto
gytete artizanét e thuprés jané né njé numér mé té madh dhe jané té njohur me produktet e tyre
né zoné.

Panairet luajné njé rol té réndésishém:

- né reklamimin e mallrave;

- né testimin e produkteve;

- né nénshkrimin e kontratavefitimprurése;

- né shkémbimin e informacioneve dhe ideve mbi produktet;

- né krijimin e njé ambjenti té pérshtatshém pér shitjen e mallrave;
- né mbledhjen e informacione pér tregun;

- né ofrimim e mé shumé zgjedhjeve pér konsumatorét;

- né rritjen e té ardhurave né rang kombétar, duke nxitur zhvillimin e shogérisé.



Pér artizanét panairet ofrojné njé mundési té miré pér té rritur shitjet dhe pér té gjetur klienté té
rinj me pak kosto dhe pa shpenzime té pérgjithshme. Ata i shohin panairet si njé mundési e miré
pér té prezantuar vlerat dhe punén e tyre dhe pér té rritur té ardhurat dhe ata vlerésojné ¢do
ftesé pér pjesémarrje né Panaire, né ményré té vecanté né rastet kur nuk u duhet t& paguajné
pér vendin e ekspozimit dhe kur nuk kané shpenzime té larta trasporti. Shpesh artizanét stepen
té marrin pjesé né kéto panaire pér shkak té kostos sé transportit dhe t&é akomodimit gé u duhet
t'i mbulojné veté.

V - KONKLUZIONE DHE REKOMANDIME

Puna artizanale mbetet vleré e shtuar e ekonomisé sé njé vendi, e cila duke u mbéshtetur né
tradité, i jep njé tjetér dimension tregtisé sé kétyre produkteve, brenda dhe jashté kufijve. Por,
ajo gé artizanét shohin si konkurrencé té pérhershme dhe té pandershme jané produktet e
importit gé reklamohen si produkte handmade dhe mungesa e njé tregu té miréfillté.

Pér té shmangur zhdukjen e tradités artizanale, artizanét shqiptaré kérkojné mbrojtje me ligj té
kétij sektori dhe mbéshtetje nga shteti pér té nxitur kéto biznese, pér té lehtésuar dhe pér té
krijuar njé treg té miréfillté.

a) Krijimiitregjeve té vecanta pér artizanatin né gendér té qyteteve té médha

Artizanét prej kohésh po béjné thirrje pér mé shumé mbéshtetje nga shteti, sidomos né krijimin
e tregjeve té vecanta pér té ekspozuar dhe pér té shitur produktet e tyre.

Prej mé shumé se 20 vjetésh artizanét kérkojné nga autoritetet pérgjegjése né nivel gendror
dhe lokal té tregojné kujdes mé té madh pér kété sektor, duke ngritur tregje té posacme, pasi
vetém panairet, sado té shpeshta gofshin ato, nuk jané té mjaftueshme pér té siguruar puné té
pérhershme dhe pér té krijuar t& ardhura té pérheréshme dhe té gendrueshme. Artizanét kane
nevoje pér mé shumé mbéshtetje nga shteti, sidomos né krijimin e tregjeve té vecanta pér té
ekspozuar dhe pér té shitur produktet e tyre.

b) Formalizim dhe rregullim i tregut artisanal pérmes politikave pér lehtésira fiskale

Strategjité sektoriale duhet té synojné zhvillimin e atyre sektoréve ekonomik té cilat kérkojné
pérdorim té larté té kapitalit puné né ményré gé té keté njé reduktim té normés sé papunésisé
dhe kalim té kapitalit puné nga sektoré pak produktiv si¢ éshté bujgésia, né sektor mé produktiv
té cilét do té mundésojné njé rritie mé té shpejté. Kjo mund te arrihet nepermjet marrjes sé
masave lehtésuese fiskale pér sektorin artisanal té tilla si pezullimi | taksave pér disa vite, ose
reduktimi i tyre.

Prezenca e tregut informal, ka njé ndikim t¢ madh edhe né nivelin e punésimit. Kjo sjell
domosdoshmériné e ndértimit té politikave té cilat cojné drejt reduktimit dhe eleminimit té
fenomenit té punésimit né sektorin informal dhe té uljes sé papunésisé né térési.



c) Mbéshtetje pér rritje kapacitetesh

Artizanét e thuprés duhet té mbéshteten pér té rritur kapacitet e tyre né fushén menaxheriale
gé té kuptojné bazat e té bérit biznes, marketingut dhe pronésisé intelektuale, me qéllim gé
té vlerésojné mé saktési pérgjigiet ndaj ndérmjetésve té ndryshém né zinxhirin e vierés
ndérmjet tyre dhe konsumatorit.

d) Organizimi eventeve pér artizanatin

Njé tjetér sugjerim éshté organizimi i herépashershém i panaireve pér promovimin e
produkteve artizanale, sepse kjo do té ndihmonte né ballafagimin midis ofruesve dhe
kérkuesve dhe do té zvogélonte asimetriné e informacionit midis paléve.

e) Politika kombétare té pyjeve pér shtimin e hektaréve té mbjellé me shelg té kuq
dhe té bardhé

Artizanét e thuprés jané shprehur té gatshém té investojné né mbijelljen dhe kujdesin e pyjeve té
shelgut né toka publike, nése kjo do té mundésohej nga politikat geveritare.

Kjo do té ishte njé mbéshtetje e madhe pér komunitete té téra, vecanérisht ato rome, gé té
sigurojné lehtésisht dhe me sa mé pak kosto Iéndén e paré pér produktet qé prodhojne dhe,
nga ana tjetér, té kontribuojné né mbrojtjen dhe riméekémbjen e mjedisit, duke shtuar edhe
sipérfagjen pyjore.

f) Mbéshtetja pér krijimin e produkteve elitare

Inisiativa pér nxitien dhe mbéshtetjen me ide dhe me fonde té krijimit té suveniréve artizanalé,
té vilét jo vetém do t'i rrisnin vlerat sektorit té turizmit, por do 'u mundésonin artizanéve treg dhe
teé ardhura té gendrueshme.

Zhvillimi i produktit duhet té pérgendrohet né krijimin e produkteve té reja, bashkékohore, elirate
dhe qé i pérgjigjen kérkesave té tregut. Artizanét e produkteve té thuprés nuk jané fort té hapur
ndaj ideve pér té krijuar produkte té reja. Zhvillimi i produkteve té reja éshté njé nga ményrat pér
t'i shndérruar kéto asete né atraksione aktive dhe fitimprurése.

g) Mbledhjen dhe analizimin e té dhé&nave dhe informacionit pér tregun e artizanatit
né pérgjithési dhe pér nénsektoréve té tij

Shqipéria pérballet ende me mungesén e ndérgjegjésimit pér réndésiné e hulumtimeve mbi
tregun dhe réndésiné e matjes sé nivelit t& kénagjes sé klientéve (monitorimi i tregut népérmjet
anketave té vazhdueshme, software gé mbledh komentet e klientéve, etj.).

Duke patur parasysh kapacitetet e pamjaftueshme pér hulumtim té shumé aktoréve né tregun
shqiptar, duhet kryer edhe njé vlerésim i kujdesshém i kapaciteteve hulumtuese té cfarédo
partneri t¢ mundshém.



ANEKSI A — PYETESORI SASIOR ME GRATE SIPERMARRESE

Shoqata “Together for Life” po zhvillon njé studim mbi situatén e artizanéve té thuprés dhe
nevojén e tyre pér mbéshtetje, né kuadér té projektit “Punimet Artizanale t& Thuprés shpresé
pér punésimin e té rinjve Rom dhe Egjiptiané”, zbatuar nga shoqata ‘Together for Life”, me
mbéshtetjen e GIZ.

Plotésimi i pyetésorit merr rreth 6 minuta.

Gjetjet dhe rekomandimet e nxjerra nga ky studim do té pérdoren pér té lobuar prané
institucioneve dhe strukturave pérgjegjése pér krijimin e programeve mbéshtetése pér artizanét
e thuprés.

Pérgjigjet tuaja do t& mbeten anonime e konfidenciale, dhe nuk do té pérdoren pér asnjé géllim
tjetér.

1. Gjiniajuaj
a) Femeér
b) Mashkull

2. Moshajuaj
a) Nén 18 vjeg
b) 18-24 vjeg
c) 25-29vjeg
d) 30-39 vje¢
e) 35-39vjeg
f) 40-49 vjec
g) 50-55 vjeg
h) 56-65 vjec
i) Mbi 65 vjeg

3. Ku banoni
a) Berat
b) Elbasan
c) Korgé

4. Cilit komunitet i pérkisni
a) Maxhoranca
b) Rom
c) Egjiptian

5. Cili éshté niveli arsimor
a) Arsim bazé
b) Arsim i mesém i pérgjithshém
c) Arsim i mesém profesional



d)

Arsim i larté

6. Ku e keni marré profesionin

E kam trashéguar né familje

E kam marré né ndérmarrje artistike

E kam marré né emigracion

E kam marré né kurse té organizuara né gendra profesionale
E kam marré né kurse té organizuar nga shogata

7. Statusi juaj i punésimit

I/e vetépunésuar i vetém

Pronar/e, bashképronar/e me té punésuar familjaré
Pronar/e, bashképronar/e me té punésuar jofamiljaré

8. Sapunonjés me kohé té ploté ose té pjesshme keni gjithsej (Pérfshi veten tuaj)?

Vetém 1, uné (e vetépunésuar)
2-3 familjaré

2-3 jofamiljaré

4-10 tépunésuar

9. Prejsavitesh e ushtroni profesionin e artizanit té thuprés?
Mé pak se 1 vit

1-4 vite
5-10 vite
Mé shumé se 10 vite

10. Cfaré pérdorni si Iéndé té paré?
Degé shelgu

Gjethe xunkthi

Bambu

Tjeter ( specifiko)

11. Pér produktet prej thupre gé prodhoni pérdoni:
Degé shelgu té mbledhura veté

Degé shelgu té blera

Thupra bambuije té blera

Tjetér (specifiko)

12. Saté véshtiré e keni ta siguroni Iéndén e paré prané zonés suaj té banimit:
Shumé té véshtiré

Tévéshtiré

Disi té véshtiré

Pak té véshtiré

Aspak té véshtiré



b)
c)

b)

c)
d)

13. Ku punoni pér prodhimin e produkteve tuaja prej thupre:
Né ambientin ku banoj

Né ambient t&é marré me qgira

Tjetér (specifiko)

14. A keni ambiente pér ekspozimin/ shitjen e produkteve tuaja?
Po
Jo

15. A jeni i gatshém té bashkoheni me prodhues té tjeré pér té krijuar njé sipérmarrje?
Preferoj té punoj vetém ose me familjaré

Mund té punoj me mjeshtra té tjeré té thuprés

Jam shumé i interesuar té punoj bashké me mjeshtra té tjeré té thuprés

16. A'i keni té ndara pérgjegjésité né biznesin tuaj (né prodhimin e produkteve, me
marketingun, me shitjet)?

Merrem veté me gjithcka

| kam ndaré me familjaré

Pér marketingun dhe shitjet bashképunoj me profesionisté té fushave

17. Ku e merrnin modelin e produkteve qé prodhoni:
Model i trashéguar

Modele té krijuara nga uné

Modele té “kopjuara” nga interneti

Modele té ‘kopjuara’ nga artizané té tjeré vendas?

18. A ju shqgetéson kopjimi nga artizané té tjeré i produkteve gé keni krijuar veté?
Po
Jo

19. A ju shgetéson konkurrenca e produkte industrial té importit?
Po
Jo

20. Sai interesuar jeni gé té bashké&punoni me sektorin e turizmit?
Shumé i interesuar

| interesuar

Disi i intereuar

Pak i interesuar

Aspak i interesuar

21. Sai nevojshém éshté kursi i shportarisé pér té rinjté?
Shumé i nevojshém
I nevojshém



b)

c)
d)

)
9)

b)

c)
d)

Disi i nevojshém
Pak inevojshém
Aspak i nevojshém

22. Biznesi juaj ka:
Fageueb
Llogari né rrjetet sociale

23. A keni aftési né:
Ngritien e njé fage ueb-I
Mirémbajtjen e njé fage ueb-i

24. A mendoni ta zgjeroni biznesin né té ardhmen e afért
Po
Jo

25. A jeni té regjistruar si biznes né:
QKB

Tatimet

Sigurimet shogérore

26. Cilat jané problemet mé té médha me té cilat haseni (pérzgjidhni deri né tri
alternativa)

Mungesa e lendés sé paré

Mungesa e njé ambienti/ punishte pune

Mungesa e njé tregu té pérhershém shitjeje sa mé prané konsumatoréve

Politikat shtetérore té taksimit

Mungesa e trajnimeve pér menaxhimin e biznesit

Mungesa e subvencioneve, kredive, grandeve

Gjetja e stafit té& kualifikuar

27. A jeni mbéshtetur me fonde nga:
Buxheti i shtetit

Bashkia

Organizatat e shoqgérisé civile
Donatoré vendas

Donatoré té huaj



